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Resumen

El presente informe da cuenta del diagnostico comunicacional del proyecto
“Catalizando la Implementacion de un Programa de Accion Estratégico para la Gestion
Sostenible de los Recursos Marinos Vivos Compartidos en el sistema de la corriente
de Humboldt” - Proyecto GEF ID 9592, ejecutado en Chile.

El informe reporta en la primera seccién los antecedentes correspondientes a esta
consultoria; con el marco conceptual y metodologia de investigacién, la cual incorpora
el enfoque de género. En un siguiente apartado se presentan un mapeo de actores de
importancia para esta consultoria y el desarrollo del proyecto, poniendo especial
énfasis en los medios de comunicacién a relevar. En este apartado se realiza un
analisis de los medios de comunicacion en las regiones de Coquimbo y Atacama,
lugares de implementacién del proyecto GEF Humboldt 2. Adicionalmente, se
incorporan las sugerencias realizadas por el equipo ejecutor para la implementacién
de una estrategia comunicacional acorde al proyecto. Asimismo, se presenta los
resultados de la encuesta de Conocimientos, Actitudes y Practicas (CAP) y una lista
de proyectos asociativos identificados para redes y alianzas. Finalmente, se detallan
las entrevistas realizadas a 34 actores y sus resultados, para dar paso a las
conclusiones y recomendaciones finales por parte del equipo ejecutor.



1. Introduccién

El Gran Ecosistema Marino de la Corriente de Humboldt (GEMCH) es uno de los ecosistemas
mas grandes y productivos del mundo, provee cerca del 15% de la produccion total de
pescados y mariscos y sostiene la mayor pesqueria monoespecifica a nivel global
(anchoveta). Ademas, posee una biodiversidad de alto valor para la conservacion, sin
embargo, el riesgo de deterioro de los atributos del GEMCH es alto. En ese contexto, Chile y
Perd han aunado esfuerzos estableciendo una visibn conjunta que permita contar con un
Gran Ecosistema Marino saludable, productivo y resiliente, mediante una gestién con enfoque
ecosistémico que garantice la conservacion y el uso sostenible de sus bienes y servicios en
beneficio de sus pueblos.

Durante el periodo 2011-2016, fue ejecutado el Proyecto Chile-Peru “Hacia un Manejo con
Enfoque Ecosistémico del Gran Ecosistema Marino de la Corriente de Humboldt”, mediante
el cual, los paises realizaron un Andlisis Diagndstico Ecosistémico Transzonal (ADET) para
identificar los problemas ambientales y antropogénicos que afectan la salud del GEMCH y
elaboraron un Programa de Accién Estratégico (PAE) con el objetivo de mitigar o al menos
disminuir los problemas identificados, entre los que destaca: i) la explotacién no 6ptima de los
recursos pesqueros, ii) la alteracién antrépica del habitat marino vy iii) la elevada pesca
incidental o fauna acompafante y descartes.

Actualmente, Chile y Peru estan implementando el proyecto “Catalizando la implementacion
de un Programa de Accién Estratégico para la gestion sostenible de los recursos marinos
vivos compartidos en el Sistema de la Corriente de Humboldt”, conocido como “Proyecto
Humboldt II”. La iniciativa es ejecutada por la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura de Chile
(SUBPESCA) y el Viceministerio de Pesca y Acuicultura del Ministerio de la Produccién de
Perd (VMPA-PRODUCE) e implementada por el Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD) con cofinanciamiento del Fondo para el Medio Ambiente Mundial (GEF,
por su sigla en inglés). También participan en calidad de socios estratégicos los Ministerios
de Ambiente de ambos paises, los Ministerios de Relaciones Exteriores, los Institutos de
investigacion IFOP e IMARPE, el Servicio Nacional de Pesca y Acuicultura de Chile y el
Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas por el Estado de Per(. A través del proyecto,
el cual tiene un enfoque altamente participativo e inclusivo, se beneficiara directamente a
unas 289 mil personas, se implementaran experiencias practicas para generar aprendizajes
gue puedan potenciarse o replicarse y se sentaran las bases para implementar mecanismos
binacionales para la gestion coordinada y sostenible del GEMCH bajo un enfoque
ecosistémico.

El objetivo del proyecto es "facilitar manejo pesquero basado en ecosistemas y restauracion
de ecosistemas en el Sistema de la Corriente de Humboldt para la provision sostenible y
resiliente de bienes y servicios de los recursos marinos vivos compartidos, de acuerdo con el
Programa de Accién Estratégico aprobado por Chile y Per(." Los resultados esperados son:

1. Los recursos pesqueros priorizados han mejorado los escenarios de manejo existentes
para ayudar a su recuperacion y existen sistemas para asegurar el mantenimiento a niveles
optimos de poblacibn mientras se mantiene un ecosistema saludable y productivo
considerando el cambio climético y los escenarios de El Nifio oscilacion del sur.



2. Calidad ambiental costera y marina mejorada mediante la aplicacion de la gestion integrada
de los ecosistemas y la Planificacion Especial Marina (PEM)

3. Existen sistemas para ayudar con el mantenimiento y, si es necesario, la recuperacion de
la biodiversidad en el sistema de la corriente de Humboldt 2

4. Las actividades pesqueras se diversifican y se crean nuevas oportunidades productivas
para los pescadores, organizados en organizaciones integradas de la sociedad civil, dentro y
fuera del sector pesquero.

5. La poblacién en general se beneficia de una mayor seguridad alimentaria e inocuidad de
los alimentos sobre la base de una mejor gestion de los ecosistemas y de las pesquerias,
junto con un mejor control de la calidad de la captura.

6. Se ha compartido las lecciones y buenas practicas con los actores clave de cada pais,
entre paises y mundialmente.

El proyecto tiene un enfoque altamente participativo e inclusivo para promover colaboracion
y dialogo multi-nivel entre los actores clave de ambos paises. Se implementara experiencias
practicas en recursos priorizados v sitios especificos para generar aprendizajes que puedan
potenciarse posteriormente. Cuatro recursos fueron seleccionados por los socios del proyecto
para enfocar las intervenciones del proyecto: (i) anchoveta (Engraulis ringens), (ii) jibia/pota
(Dosidicus gigas), (iii) recursos benténicos costeros, y (iv) macroalgas. Ademas, se
seleccionaron los siguientes sitios de intervencion:

i. Las bahias de lquique en Chile y Paracas en Peru, para intervenciones de manejo integrado
de espacios marino-costeros y calidad ambiental y PEM.

ii. Las localidades de Coquimbo, Puerto Aldea, Torres del Inca, y el tramo entre Chafaral y
Caldera en Chile, y las localidades de Pisco, San Juan de Marcona, y Atico en Perd, para
intervenciones de diversificacion productiva.

iii. Las areas protegidas de Punta Morro-desembocadura rio Copiapé-Isla Grande de Atacama
y Chipana (por crearse) en Chile, y la Reserva Nacional San Fernando, Punta San Juan, y
Punta Atico en Peru, para intervenciones de conservacion de biodiversidad y gestién de
actividades productivas dentro de &reas protegidas.

El proyecto beneficiara directamente a unas 200 mil personas en Chile y unas 89 mil personas
en Perl. Sin embargo, la mayor contribucion sera apoyar a que los paises establezcan las
bases para ejecutar el PAE y, en el largo plazo, implementen medidas coordinadas para la
gestién sostenible del GEMCH.

La presenta consultoria se enmarca en el resultado N. 6.1 Facilitar la comunicacién entre los
actores clave del proyecto y la diseminacion de los aprendizajes, y sus resultados seran un
insumo para desarrollar la estrategia de comunicaciones del proyecto.



2.  Objetivos
2.1. Objetivo General

Realizar un diagnostico comunicacional en las zonas de intervencion del proyecto en las
localidades de Coquimbo, Puerto Aldea, Torres del Inca, el tramo entre Chafaral y Caldera y
el &rea protegida de AMCP-MU Punta Morro desembocadura rio Copiapé- Isla Grande de
Atacama.

2.2. Objetivos Especificos
2.2.1. Objetivo Especifico N°1

Revisar la informacién clave del proyecto y desarrollar un plan de trabajo y cronograma
detallado.

2.2.2.  Objetivo Especifico N°2
Desarrollar una propuesta metodolégica con las herramientas y técnicas a aplicar en campo.
2.2.3.  Objetivo Especifico N°3

Desarrollar una identificacién preliminar de actores clave para realizar las entrevistas en
terreno en las localidades de Coquimbo, Puerto Aldea, Torres del Inca, el tramo entre
Chafaral y Caldera y el area protegida de AMCP-MU Punta Morro desembocadura rio
Copiap6- Isla Grande de Atacama.

2.2.4. Obijetivo Especifico N°4

Desarrollar un diagnéstico de comunicacién y mapeo de actores que debe considerar al
menos lo siguiente:

a) Analisis de conocimientos, actitudes y practicas de los actores (CAP) con relacion a los
objetivos del proyecto.

b) Identificacion de necesidades de informacion.
c) Identificacion de canales y medios de comunicacion locales.
3. Propuesta Metodoldgica
3.1 Marco Conceptual

3.1.1 Desafio de la Transformacion Azul: La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible
sigue definiendo las estrategias de los paises, las organizaciones internacionales y la
sociedad civil en aras de un mundo justo, prospero y sostenible. Sus 17 ODS y sus metas
e indicadores conexos son fundamentales para lograr un crecimiento econdmico



sostenible e inclusivo que tenga en cuenta preocupaciones sociales, econémicas y
ambientales.

El éxito de los ODS radica en gran medida en un seguimiento, examen y supervision
eficaces. En la Agenda 2030 se establece una estructura de elaboracion de informes a
nivel mundial que incluye aportaciones locales, nacionales y regionales y culmina en el
foro politico de alto nivel de las Naciones Unidas sobre el desarrollo sostenible. Los
indicadores de los ODS sirven de fundamento a este marco mundial de rendicion de
cuentas mutua. En marzo de 2016, la Comision de Estadistica de las Naciones Unidas
estableci6 un marco de indicadores mundiales compuesto por 230 indicadores que
permiten hacer seguimiento de las 169 metas de los ODS. En consonancia con el principio
rector de la Agenda 2030 de “no dejar a nadie atras”, los indicadores deben desglosarse
por género, edad, ingresos, ubicacién geogréfica, ocupacion y otros aspectos de la
identidad social.

Para poner fin a la pobreza y el hambre y lograr un desarrollo sostenible es fundamental
centrar la atencion en el desarrollo rural, la creacién de capacidad y la inversion en
sistemas de produccién de alimentos, con inclusién de la pesca y la acuicultura.

En 2022, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y Agricultura de
FAO (por sus siglas en inglés) incorporé un nuevo concepto para potenciar la pesca y la
acuicultura de manera responsable y que evoluciona desde la llamada “revolucién azul” y
es la “Transformacion Azul” y asi lo ha denominado en el documento “El estado mundial
de la pesca y la acuicultura 2022. Hacia la transformacién azul.”

La transformacién azul requiere un compromiso por parte de los gobiernos, el sector
privado y la sociedad civil para ampliar al maximo las oportunidades que ofrece la pesca
y la acuicultura. La transformacion azul busca promover la expansion e intensificacion
sostenibles de la acuicultura, la ordenacion eficaz de todas las pesquerias, y la mejora de
las cadenas de valor de los alimentos acuaticos. Se precisan asociaciones proactivas
entre los sectores publico y privado para mejorar la produccién, reducir la pérdida y el
desperdicio de alimentos y potenciar el acceso equitativo a los mercados lucrativos.
Ademds, es necesario incluir los alimentos acuaticos en las estrategias nacionales en
materia de seguridad alimentaria y nutricion, junto con iniciativas para mejorar la
sensibilizacion de los consumidores sobre sus beneficios, para aumentar la disponibilidad
y mejorar el acceso.

3.1.2 Chile Pais Pesquero: En 2020, la produccion acuicola mundial alcanz6 un récord
de 122,6 millones de toneladas, con un valor total de 281 500 millones de délares. Los
animales acuéticos representaron 87,5 millones de toneladas y las algas constituyeron
35,1 millones de toneladas. En 2020, impulsada por el incremento experimentado en
Chile, China y Noruega, la produccion acuicola mundial crecié en todas las regiones
excepto en Africa, debido a un descenso en sus dos paises productores principales,
Egipto y Nigeria.

Chile es sin duda una nacion pesquera y con multiples oportunidades de aprovechar esa
caracteristica en el ambito del turismo gastrondmico. Estd ubicada entre los diez paises
gue capturan y cultivan una mayor cantidad de productos del mar a nivel mundial, segun
FAO.



Con més de 500 caletas de pescadores 0 asentamientos costeros y 97.000 pescadores
inscritos en el Registro Pesquero Artesanal, segun datos del Servicio Nacional de Pesca
y Acuicultura, la pregunta es como se pueden mejorar la gobernanza asociadas a estas
caletas pesqueras del Pacifico Austral y como hacerlo de una forma sustentable, junto a
sus pares de Perd.

De acuerdo a FAO, en 2016 el sector pesquero chileno ocupé el 8° lugar entre las
potencias pesqueras mundiales, con alrededor de 3,5 millones de toneladas
desembarcadas el afio 2014.

La misma FAO sefiala que el 2014 Chile ocup6 el 6° lugar como pais exportador de
productos pesqueros a nivel mundial mientras que el 2010 estaba en el 10°. Estos valores
implican una pérdida de la competitividad producto de diversos factores, entre ellos la
disminucion de las capturas pesqueras tradicionales.

Por otra parte, Chile es considerado como el segundo productor mundial de salménidos,
después de Noruega, y el segundo productor mundial de mejillon, debajo de China. Lo
anterior da cuenta de la importancia del pais como potencia acuicola-pesquera.

Todo esto es posible gracias a la Corriente de Humboldt que es uno de los entornos
marinos mas ricos del planeta. Este ecosistema provee mas de 20 por ciento de las
capturas de peces y sostiene mas de 1000 especies de peces.

La corriente Humboldt, también llamada corriente de Perd, viaja de sur a norte, desde el
tercio superior de Chile hasta los limites entre Per( y Ecuador.

El movimiento de la Tierra empuja las aguas profundas, y por lo tanto frias, hacia el norte
y hacia la superficie. Esto no solo enfria el agua de la superficie si no que impacta
los ecosistemas costeros a su paso.

En Chile, por ejemplo, el desierto de Atacama se debe en gran parte al frio y
la sequedad que genera la corriente en el ambiente. La corriente Humboldt empuja las
aguas profundas ricas en plancton hacia la superficie, lo cual sirve de alimento a una gran
cantidad de animales marinos. Es tal la cantidad de alimento que la zona es el ecosistema
marino mas rico del planeta y el area pesquera mas productiva del mundo.

3.1.3 Gobernanza y emprendimiento pesquero: La comunidad internacional ha
adoptado un marco juridico para la pesca sostenible en reconocimiento del importante
papel del sector en la seguridad alimentaria y la nutricidn, el desarrollo econdmico, la
proteccion del medio ambiente y el bienestar de las personas. El instrumento internacional
bésico es la Convencion de las Naciones Unidas sobre el Derecho del Mar (CNUDM),
aprobada en 1982, que proporciona el marco juridico para todas las actividades
maritimas, incluida la conservacion y utilizacion de los recursos marinos vivos.

Segun el Estado Mundial de la Pesca y la Acuicultura 2022, en Chile un total de 40537
personas se emplearon en la elaboracion de productos acuéticos en 2020, con una alta
diminucion, probablemente producto del impacto del COVID-19, comparado con la cifra
de 49948 registrada en 2015.



El brote de la COVID-19 ha corroborado y ha reafirmado el papel central de la cooperacion
intersectorial frente a los desafios de la gobernanza mundial de la pesca. Con el apoyo
concertado de la FAO, la Secretaria del Convenio sobre la Diversidad Biol6gica (CDB), el
Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA), la Organizacion
Internacional del Trabajo (OIT) y la Organizacién Maritima Internacional (OMI), se estan
llevando a cabo iniciativas encaminadas a mejorar la colaboracion intersectorial entre las
organizaciones regionales maritimas y los ORP con el fin de seguir reforzando sus
funciones complementarias de apoyo a la aplicacién a nivel local, nacional y regional.

A nivel nacional, desde la Confederacion Nacional de Pescadores Artesanal de Chile,
Conapach, se han establecido cinco puntos claves para apoyar y contribuir a la pesca
artesanal y a la seguridad alimentaria. El primero de ellos tiene que ver con fortalecer la
capacidad productiva y comercial de la pesca artesanal, y luego siguen las acciones para
apoyar la acuicultura en pequefa escala, facilitando la comercializacion de los productos
pesqueros, prefiriendo los alimentos producidos en nuestro pais, controlando los impactos
negativos de la acuicultura y la pesca industrial que afectan hoy dia a la biodiversidad y
dando acceso a las zonas pesqueras a aquello que provoquen menos dafios y den
mayores garantias de sustentabilidad.

Todos ellos tienen relacién con el apoyo a las capacidades de emprendimiento en la pesca
artesanal para poder mejorar la oferta, mejorar la temporalidad y resguardar el espacio
maritimo y terrestre donde realizan la actividad, para poder comercializar a un mejor
precio y abastecer de proteina marina a los hogares.

En este contexto, se han desarrollado una serie de proyectos para mejorar el entorno
emprendedor de este rubro donde el valor agregado, la gastronomia, el turismo y el
acortamiento de las cadenas de abastecimiento, reduciendo la cantidad de intermediarios,
es uno de los grandes desafios.

Existen diferencias entre los productos comercializados de la pesca y la acuicultura por lo
que se refiere a especies, origen, forma del producto, envasado y método de
conservacion, sin embargo, en ambos casos se deben buscar trabajar en conjunto con
las organizaciones y servicios publicos para generar lineas de abastecimiento y logisticas
para el mercado nacional.

Sin embargo, todos estos esfuerzos son indtiles si no existe una gobernanza adecuada
para avanzar en esta transformacion azul.

De lo anterior se extraen nuevos desafios. La ordenacion de un sistema pesquero de
acuerdo con el Enfoque Ecosistémico de Pesca (EEP) implica la identificacién de los
elementos pertinentes de un ecosistema y de los vinculos que existen entre ellos. Ello es
posible en el caso de la pesca a gran escala muy desarrollada, pero es una tarea
abrumadora en el contexto de la pesca de especies multiples sobre la que se tienen pocos
datos, en particular la pesca artesanal.

En este contexto, los consumidores se han mostrado mas interesados en agregar
pescados y mariscos a su dieta y ello implica nuevos desafios como son entregar la
informacion, ya no solo sobre los beneficios para la salud, sino también las mejores
temporadas de consumo, el respeto de las vedas y las mejores practicas. La informacion

sobre los productos pesqueros puede comunicarse a través de certificaciones desde
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empresa a empresa (B2B), o desde el etiquetado de productos de empresa al consumidor
(B2C). La pandemia también aceleré en algunos paises el comercio electrénico de
pescados y al mismo tiempo la conexion via redes sociales, permitié vincular a
pescadores y pescadoras de zonas costeras aisladas con nuevos clientes y permitir
desarrollar “ storytelling” o relatos desde los productos del mar y su patrimonio.

3.2 Metodologia de Investigacion
3.2.1 Propuesta metodolégica

El disefio metodolégico permitié recoger y analizar informacion desde fuentes directas e
indirectas, para ello se utilizardn entrevistas semiestructuradas, encuestas electronicas,
busqueda bibliogréfica y visitas a terreno para reuniones con pescadores y pescadoras en las
localidades donde estan situadas las caletas donde interviene el proyecto.

Se realiz6 una revisidn bibliografica y de noticias en medios de comunicacion sobre las
caletas de pescadore(a)s participantes, asi como también analizando la documentacion
entregada por el proyecto. El equipo de profesionales tiene una extensa experiencia en el
trabajo de campo con organizaciones de pesca artesanal en las Regiones de Coquimbo y
Atacama, por lo que también se han utilizado documentos propios elaborados por cada
investigador.

Se elaboré una matriz de resultados de las entrevistas incorporando informacién sobre su
conocimiento del proyecto Humboldt 2, la expectativa que tienen del mismo, los medios de
comunicacion y redes mas usadas, sugerencias para mejorar la comunicacion y las
organizaciones a las que pertenecen.

A través de un Diagnostico Participativo de Comunicacion se desarrollé un proceso de
investigacion involucrando a la comunidad para identificar las necesidades de comunicacion,
los problemas o falencias en el acceso a ella y ofrecer una propuesta de herramientas que
apoyen la estrategia comunicacional para los gestores del proyecto. En la estrategia se
priorizan las oportunidades para contar con informacion creible, oportuna y atractiva para los
beneficiarios y beneficiarias, y que aporte al desarrollo de los objetivos del proyecto.

Una caracteristica muy importante de este diagnéstico es la capacidad de observar otros
aspectos que pueden no ser relatados verbalmente en las entrevistas pero que pueden ser
extraidos desde la experiencia de observacion de los consultores.

Asimismo, se ha puesto un especial énfasis en incorporar el enfoque de género en el
desarrollo de la consultoria. Es importante destacar que el interés por incorporar la
perspectiva de género en proyectos de conservacion marina y pesca sostenible se ha vuelto
cada vez mas comun, debido entre otros aspectos, a que instrumentos internacionales como
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y las Directrices Voluntarias para lograr la
sostenibilidad de la Pesca en Pequefia Escala (Directrices PPE), hacen hincapié en la
importancia de promover la igualdad de género como un elemento fundamental para construir
un mundo pacifico, prospero y sostenible. Para incluir la perspectiva de género en los
proyectos y programas, es necesario realizar un analisis que permita:

1) Hacer visible las brechas y relaciones de poder entre mujeres y hombres en el manejo
diferenciado sobre los recursos naturales
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2) Identificar la division del tiempo entre el empleo remunerado y no remunerado

3) Documentar la influencia de los roles de género en el acceso a posiciones de liderazgo y
la toma de decisiones.

En ese sentido, el mapeo de actores de esta consultoria y las otras actividades que involucra,
se estan trabajando con perspectiva de género, con el objetivo de obtener las voces,
necesidades e intereses de la diversidad de actores, tanto hombres como mujeres, asociados
al proyecto. En la zona norte de Chile esto es particularmente relevante, pues la visibilidad de
las mujeres de la pesca es menor comparado con la zona sur del pais.

Ademas se proponen ciertas estrategias para promover liderazgos de mujeres en las vocerias
de los temas relacionados con el proyecto y en el contacto con los medios de comunicacion.

3.2.2 Herramientas y técnicas de recoleccion de informacion

A continuacién, se detallan las herramientas y técnicas de recoleccién de informacién
implementadas para cumplir con los objetivos de este proyecto.

Entrevistas semi-estructuradas

La entrevista propiamente tal es definida por algunos autores como un proceso comunicativo
en el cual se obtiene informacion de un sujeto (Alonso, 1999). Bourdieu (1984) por su parte,
sefalé que no existe un objeto de investigacion que no conlleve un punto de vista, por lo que
la utilizacion de entrevistas semi-estructuradas da la oportunidad de desarrollar un disefio
flexible de investigacion, donde el sujeto se constituya en el centro, es decir, un instrumento

gue se adapte a cada sujeto que participe de este (Tonon, 2010).

A través de entrevistas coordinadas con pescadores y pescadoras, y actores y actrices
relevantes para el proyecto, e incorporando una perspectiva de género, se abordaron
preguntas sobre los componentes del proyecto Humboldt 1l. El cuestionario base de las

preguntas se estableci6, segun los objetivos del proyecto.

Encuestas online

Se elaboré una encuesta digital en formato Google Form, que se compartié6 mediante correo
electronico y WhatsApp a diferentes actores del proyecto, con el objetivo de conocer su nivel
de conocimiento, actitudes y practicas (CAP) respecto de los conceptos claves del proyecto.
La encuesta incorporé 33 preguntas, con una duracion aproximada de quince minutos para
ser respondida.

La encuesta fue distribuida entre los siguientes grupos de actores: hombres y mujeres del
sector de la pesca y sus organizaciones, gremios, sindicatos, empresas pesqueras, gobiernos
regionales, gobiernos locales, organizaciones no gubernamentales y programas de
cooperacion, instituciones académicas y de investigacion, medios de comunicacion y
comunicadores.
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Link para contestar la encuesta

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlIpQLSfdiCCVvBmDgw
W53K4dgCugkv 5o0nwcXx-tfloiUQOATUIpNg/viewform

La encuesta fue aprobada por el equipo técnico del proyecto Humboldt II, y fue distribuida a
la base de datos que generd el equipo de consultores.

El tamafio de la muestra fue definido en funcion del mapeo de actores y, posteriormente, se
filtr6 a aquellos con acceso a correo electrénico y/o WhatsApp. La muestra considerd
aproximadamente 300 personas, de las cuales 42 contestaron, representando el 14 por ciento
de la muestra.

Se considera que la baja participacion es causa de multiples factores, siendo algunos de ellos:
una alta concentracion de actividades y activaciones de distintos proyectos sobre temas del
mar en el Ultimo trimestre de 2022 en Chile, sumado a un agotamiento entre la gente de mar
gue es convocada a talleres, encuentros de la pesca para cambios de la normativa, mesas
de trabajo y otras iniciativas en temporada alta, generando con ello desinterés; baja
disponibilidad (en términos del tiempo entregado a la realizacién de la encuesta), entre otras.

Si bien la muestra resulté ser proporcionalmente baja en relacién al universo, el equipo
consider6 que la cantidad alcanzada puede ser considerada como una muestra
representativa relativa a los resultados esperados, ademas de una buena representacion de
distintos mundos, tanto académicos como de pesca artesanal, y con una alta participacion de
mujeres.

3.2 Mapeo y categorizacion de actores relevantes

Para desarrollar la intervencion de un proyecto con las aristas sociales, biolégicas y medio
ambientales que tiene el proyecto Humboldt 2, es importante entender los contextos en cada
territorio y la agenda publica que se genera, especialmente en ambitos sensibles como la
gestion pesquera.

Desde la institucionalidad se cruzan diferentes organismos responsables de la fiscalizacion,
administracién e investigacion de los recursos pesqueros y las actividades de cultivos
marinos, como son la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura (Subpesca), el Servicio Nacional
de Pesca y Acuicultura, (Sernapesca), el Instituto de Fomento Pesquero (IFOP), el Instituto
de Desarrollo de la Pesca Artesanal y la Acuicultura (Indespa).

Uno de los focos de esta consultoria es conocer como se informan los actores y reconocer
en cuales instituciones depositan mayor o menor confianza, asi como identificar si asocian a
algunas de estas organizaciones como vinculadas a los temas destacados por el proyecto (
seguridad alimentaria, conservacion marina, diversificacion productiva, entre otros), ademas
de identificar posibles aliados en la estrategia de comunicacion del proyecto.

Como contexto es importante recordar que hay un anhelo de los actores por contar con un
Ministerio del Mar para potenciar al sector pesquero, sin embargo, actualmente, las
instituciones que ordenan el marco de funcionamiento de las actividades de la pesca y la
acuicultura se estructuran bajo el Ministerio de Economia, Fomento y Turismo.
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En las conversaciones sostenidas con pescadores y pescadoras se escucha la necesidad de
la creacién de un Ministerio del Mar que pueda gestionar de manera integral el sector
pesquero y acuicola desde una mirada focalizada, teniendo como objetivos una mejor politica
para el abastecimiento de alimentos del mar en el territorio nacional, asi como también una
mayor participacion en las decisiones sobre las cuotas de pesca y de mejor y mayor
ordenamiento del espacio maritimo, donde la pesca y acuicultura también se relacionen con
otras actividades realizadas en el mar como el turismo, la conservacion y las actividades
recreativas. De hecho en el Ultimo congreso de la Confederacion Nacional de Pescadores
Artesanales (Conapach), realizado en Puerto Montt en noviembre de 2022, con mas de 500
pescadores asistentes, una de las consignas del encuentro fue “Yo quiero un Ministerio del
Mar”.

A nivel territorial, en la Regién de Coquimbo existen caletas que han avanzado en temas de
valor agregado e identidad de marca asociadas a ciertos recursos del mar. Existen municipios
como el de Coquimbo que tienen implementada una oficina de pesca y ha logrado activar
instancias para resolver problemas de sindicatos de pescadores y generar espacios para
promover el consumo de productos del mar.

En la Region de Atacama, hay diversos proyectos para fomento de la pesca artesanal que
han sido articulados con apoyo publico y privado, con participacién de la industria minera en
la zona y consultoras de gestion como la Fundacion Simén de Cidere o la agrupacion cultural
del Festival de Cocinas del Pacifico.

En el presente andlisis se definié un listado de actores que interactian en el mundo de la
pesca artesanal y permiten avanzar o ralentizar algunos procesos por lo que se consideran
como agentes clave. ( ANEXO 1)

. Organismos publicos: Gobierno Regional, Municipio, Subpesca, Sernapesca,
Indespa, IFOP, etc.

. Organizaciones de Pescadores

. Organizaciones de mujeres pescadoras o vinculadas actividades conexas
. Armada de Chile

. Organizaciones sin fines de lucro

. Centros de Investigacion y Universidades

. Comunidad

. Actores del mundo gastronémico y de turismo

. Prensa
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MAPA DE ACTORES PESCA

Gobierno Organismos
- Regional publicos

Comunidad Centro de
investigacion

\ T / Organizaciones
sin fines de
lucro
€—— PESCADORES ——>

Ademas, se analizaron las interacciones en las zonas donde se ubican las caletas definidas
por el proyecto, para categorizar otros actores relevantes.

Del mismo modo se tomd contacto con algunos dirigentes y dirigentas nacionales o locales
de organizaciones representativas de la pesca artesanal en Chile, para obtener sus
perspectivas desde una vision mas macro, de como puede beneficiar el proyecto y como ellos
y ellas desde sus puntos estratégicos pueden ser actores relevantes para la difusion de la
iniciativa. Especialmente se contactd a lideres mujeres de la pesca artesanal, quienes han
formado nuevas agrupaciones enfocadas a visibilizar a las mujeres pescadoras.

Se planificd, ademas, la participacion en el Congreso Nacional de la Confederacion de
Pescadores Artesanales de Chile para contactar con pescadores que no habian respondido
llamados ni correos.

En la siguiente tabla se describe el rol de cada uno:

Actor Rol
Gobierno Organismo encargado de la administracién superior de la regién. Se
Regional preocupa por el desarrollo de la regiéon en el ambito econémico, social y

cultural, considerando la preservacion y mejoramiento del medio
ambiente y la participacion ciudadana. Existe lineas de financiamientos
para el sector pesquero que son aprobadas por los Consejeros
Regionales. Los Gobernadores regionales y los Consejeros se eligen por
votacion popular. Y desde el Gobierno central estan como contraparte la
figura de los Delegados Presidenciales.
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Ministerio del
Medio
Ambiente

Propone politicas y formula normas, planes y programas asociados a
temas medioambientales. Es también la entidad que lidera los ambitos de
conservacion marina y la definicion de areas marinas protegidas y
reservas marinas. Tiene oficinas regionales a través de las Seremias.
Tiene presencia en Coquimbo y Atacama.

Ministerio de
Economia,
Fomento y

Turismo

De este Ministerio que fomenta las actividades economicas dependen
diversos servicios que interactian con las actividades pesqueras,
especialmente asociadas a la innovacion, si se analiza el rol de Corfo y
Sercotec, mientras que directamente estan las instituciones encargadas
de establecer las normativas y la fiscalizacion , a través de la
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura (Subpesca), y el Servicio Nacional
de Pesca y Acuicultura (Sernapesca). Ademas, el responsable de lineas
de financiamiento directo por medio de Indespa

Indespa

La Ley N° 21.069 crea en 2017 el Instituto Nacional de Desarrollo
Sustentable de la Pesca Artesanal y de la Acuicultura de Pequeia Escala
(Indespa) para impulsar, través de politicas, planes y programas, la
actividad comercial y productiva de las 461 caletas. Existen programas
de financiamiento y ventanilla abierta para postulacién de proyectos.

Subpesca

Regular y administrar la actividad pesquera y de acuicultura, a través de
politicas, normas y medidas de administracion, bajo un enfoque
precautorio y ecosistémico que promueva la conservacion y
sustentabilidad de los recursos hidrobiolégicos para el desarrollo
productivo del sector. Tiene oficinas regionales llamadas Direcciones
Zonales de Pesca. Es motor de los comités de manejo y del Consejo
Nacional de Pesca y sus consejos zonales. Para la Region de Atacama y
Coquimbo es una sola direccién zonal de pesca .

Sernapesca

Tiene la responsabilidad de fiscalizar los recursos pesqueros y acuicolas
con foco en la sustentabilidad del sector, manteniendo siempre a la vista
los principios probidad y transparencia en su labor fiscalizadora. Debe
entregar anualmente un balance sobre la fiscalizacion pesquera. Tiene
oficinas en Coquimbo y Atacama.

Instituto de
Fomento

Pesquero

(IFOP)

Es una Corporacién de Derecho Privado, sin fines de lucro, cuyo rol
publico es apoyar al desarrollo sustentable del sector pesquero y acuicola
del pais. Se destacan alianzas estratégicas con universidades chilenas,
instituciones del sector nacional e internacional. Su aporte es entregar la
base de la ciencia para la toma de decisiones de administracion
pesquera. Su casa matriz esta en Valparaiso.
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Armada de
Chile

Tiene el mandato de contribuir a resguardar la soberania e integridad
territorial, debe mantener la seguridad de la nacion, impulsar el desarrollo
nacional y respaldar los intereses nacionales donde sea requerido.
También realiza acciones de fiscalizacibn en &mbito maritimo y aéreo.
Tiene presencia en todos los puertos del pais.

Municipios
costeros

Las municipalidades son corporaciones autbnomas de derecho publico,
con personalidad juridica y patrimonio propio, cuya finalidad es satisfacer
las necesidades de la comunidad local y asegurar su participacién en el
progreso econdémico, social y cultural de las respectivas comunas.
Algunos municipios costeros tienen creado un departamento de pesca
artesanal. En algunos municipios, pescadores han sido candidatos o
ejercen como concejales. Como les corresponde ambitos de aseo y
ornato pueden ser un buen aliado en la promocion de la educacién
ambiental de la poblacion, la prevencion en la generacién de residuos y
la valorizacion del mar, disefiando e implementando estrategias de
comunicacion y sensibilizacion. Se podria implementar convenios con
municipios costeros.

Pescadores y
Pescadoras

De acuerdo a Sernapesca son mas de cien mil en Chile y estan
organizados en  Confederaciones, Federaciones, Sindicatos,
Corporaciones y Cooperativas. Ademas, tienen un Registro Pesquero
Artesanal (RPA). Asimismo, existen muchas mujeres que trabajan en
actividades conexas a la pesca, que no se encuentran formalizadas. Hace
tres afios se cred una mesa de trabajo para mujeres pescadoras de todo
Chile. Adicionalmente, se desarroll6 un curso de lideres pescadoras junto
a Subpesca y Universidad de Chile. Existe también una Corporacion
Nacional de Mujeres en la Pesca Artesanal y una Asociacion Gremial
Nacional de Mujeres de la Pesca Artesanal de Chile, las cuales son
antagonicas.

ONG’s

Las Organizaciones sin Fines de Lucro (ONGs) trabajan junto a
organizaciones de pescadores, centros de investigacion e instituciones
publicas para la elaboracion e implementacion de programas de
conservacion marina ambiental. Contribuyen, junto a otros organismos/
instituciones, a aumentar la conciencia ciudadana sobre el impacto de la
pesca ilegal, la contaminacion de los mares, el mejor uso de los recursos
y el fomento a acciones de sustentabilidad en la regién y el pais.

Centros de
Investigacion y
Universidades

Fomentan la investigacion y difusiébn del conocimiento cientifico,
promoviendo la coordinacion de acciones en el campo de la educacion
ambiental y colaborando en la implementacion de proyectos orientados a
la valorizacién de los recursos y a la informacién cientifica sobre el estado
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de las principales pesquerias. Varias universidades han hecho proyectos
de colaboracién con pescadores.

Prensa Los medios de comunicacion son canales a través de los cuales se
difunde una informacion de manera masiva. Estos tienen como proposito
informar, educar, entretener y formar opinion, todo siempre dependera de
la intencionalidad con la que transmita el mensaje o la informacion. En
general los medios de prensa analizados tienen poco personal y por lo
tanto entregarles informacién redactada, acceso a fotografias de calidad
y audios de entrevistas, facilitara la difusién. Hay medios identificados en
Atacama y Coquimbo.

Actores de Si bien no existen organizaciones que unan al turismo y a la gastronomia
Turismo a nivel nacional en Chile, si existen gremios de cocineros con cobertura
Gastrondémico | nacional y presencia regional, ademas de Federaciones de Turismo y
consultoras que aportan en visibilizar el concepto de turismo
gastronémico. Desde Subpesca y Subturismo existe una linea de trabajo
para desarrollar una estrategia de turismo gastronémico de caletas. Hay
pilotos en ejecucion en Bahia de Tongoy, Pichilemu y Los Molinos. En
Atacama, desde hace diez afos, se realiza el Festival de Cocinas del
Pacifico.

Comunidad Son los responsables de consumir productos del mar de origen legal,
disponer adecuadamente sus residuos para ser valorizados, siendo
protagonistas y lideres de los cambios de habito en el comportamiento
sobre decisiones de compra, especialmente el origen. Desde la
implementacién de campafas de difusibn de vedas, por parte de
Sernapesca, y el acceso a un fono de denuncia, existe mayor
preocupacion por estos temas e interés por conocer mejores temporadas
y denunciar a proveedores que no cumplen.

4  Plan de trabajo

En el marco de las actividades de la linea de trabajo N. 6.1 Facilitar la comunicacion entre los
actores clave del proyecto y la diseminacion de los aprendizajes, y como insumo del
desarrollo de la estrategia de comunicaciones del proyecto, se solicit6 realizar un diagnéstico
comunicacional en las zonas de intervencion del proyecto.

El conocimiento y entendimiento de los diversos grupos de interés es clave para disefiar una
estrategia de comunicaciones, la cual genere espacios efectivos y equitativos de
involucramiento, participacion y toma de decision. Una estrategia de comunicaciones brinda
apoyo a la gestién efectiva del proyecto, acompafiando el proceso de cambio que el proyecto
plantea a través de sus enfoques para la gestion sostenible de los recursos marinos
compartidos del HCLM.
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El equipo de esta consultoria esté integrado por dos periodistas y un antropélogo social con
experiencia en trabajo en terreno en proyectos vinculados a la pesca artesanal y la
diversificacion productiva. Ademas, el equipo cuenta con alto conocimiento de las caletas
definidas por el estudio, asi como también de las personas entrevistadas.

La confianza generada por afios de trabajo en terreno permitié agilizar procesos el recojo de
la informacion, que de otra manera, habrian demorado mas tiempo, asi como para tener una
buena recepcién en las solicitudes de entrevistas y acceso a informacion necesaria para el
desarrollo de esta consultoria.

Como parte de las acciones de planificacion de la consultoria, se sostuvieron reuniones con
el equipo técnico del Proyecto Humboldt II, ademas de actualizar las bases de datos de
representantes de la pesca artesanal en ambas regiones. Asimismo, se identificaron algunos
lideres nacionales o regionales que puedan tener una vision para aportar respecto a como
socializar el proyecto.

Lo anterior se entiende por la alta jerarquizacion que existe a nivel de las caletas de
pescadores y por lo mismo, si bien el alcance de este consultoria estd centrada en las
Regiones de Coquimbo y Atacama, también se incluyeron a lideres nacionales como
dirigentes de la Confederacion Nacional de Pescadores Artesanales de Chile, Conapach, de
la A G de mujeres pescadoras, y de AG San Pedro de La Serena y de Punta de Choros, por
ser lideres en la region en desarrollo de valor agregado en la pesca artesanal y acuicultura
de pequefia escala.

Con respecto a los medios de comunicacion y redes sociales, se buscaron contactos
actualizados y se entrevisto a periodistas para conocer como se informan sobre los temas
relevantes para los componentes del proyecto y quiénes son sus fuentes creibles en el sector
de la pesca.

Con respecto al analisis de los resultados, el equipo de la consultora desarrollé una propuesta
para mejorar la bajada comunicacional del proyecto, considerando herramientas para cada
actor relevante del mapa identificado.

Actividades desarrolladas

Se organiz6 una visita a terreno en septiembre a la localidad de Puerto Aldea para conocer
la dindmica actual de la caleta, post Covid 19, y sostener reuniones con actores locales de la
Bahia de Tongoy. Ademas, se invito a actores del proyecto a participar de un taller de turismo
gastronémico de las caletas en Tongoy, que tenia como objetivo brindar herramientas para
la puesta en escena de festivales gastronémicos.

En noviembre, se organizé otra visita a terreno en la Region de Atacama para visitar las
caletas; Caldera, Caleta Obispito, Caleta Portofino, Chafiaral, Bahia Inglesa y Los Patos, a
fin de realizar las entrevistas presenciales. Algunos de los pescadores y pescadoras
participaron en las entrevistas, pero no quisieron identificar sus nombres.

Se gestionaron entrevistas semi-estructuradas para recopilar informacion sobre el
conocimiento del proyecto y sus conceptos claves, asi como también sobre las expectativas
de los actores con respecto al proyecto Humboldt Il, y se recopilé informacion y material
gréfico de las zonas visitadas.
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Adicionalmente, se actualizaron bases de datos de medios de comunicacién de las Regiones
de Coquimbo y Atacama, ademas de mapear a actores y proyectos importantes en redes
sociales que puedan apoyar la divulgacion del proyecto. Asimismo, se identificaron
publicaciones del mundo de la pesca y la gastronomia asociadas a las regiones estudiadas.

5. Medios de Comunicacion
Los medios de comunicacién se pueden clasificar segun su alcance en:

a) Medios de comunicacion interpersonales: Son aquellos medios o canales a través de los
cuales se da un intercambio de informacion dentro de la esfera privada. Por ejemplo: el
teléfono o mas actualmente los audios de Whatsapp.

b) Medios masivos de comunicacion: Son aquellos medios que alcanzan a un gran nimero
de la poblacién y transmiten informacién de caracter publico. A su vez, se clasifican segun el
medio o soporte que utilizan para la transmision de la informacion.

Los medios masivos de comunicacién se clasifican en:

a) Medios audiovisuales: Son aquellos medios cuyos mensajes pueden ser simultaneamente
vistos y escuchados. Se basan en dispositivos tecnolégicos que emiten imagenes y sonidos
con el fin de transmitir la informacién, como por ejemplo: la televisién y el cine. La television
tuvo su aparicion en los afios 30 y es el medio con mayor indice de publico a nivel mundial.
Los telespectadores de todo el mundo reciben la sefial de esta herramienta informativa en
tiempo real, en vivo o diferido. Sin embargo, es un medio de comunicacién de alto costo y no
necesariamente conectado a los horarios de la pesca artesanal.

b) Medios radiofénicos: Es un medio que se basa exclusivamente en informacion trasmitida
bajo formato sonoro. Requiere un proceso de producciéon mucho mas sencillo que la
televisién. La principal limitacion tiene que ver con el alcance de la onda, ya que la distancia
geografica imposibilita la transmision o afecta la calidad de sonido. En las dltimas décadas,
ha habido un desarrollo de radios online y contenidos auditivos como podcasts cuyo proceso
de produccién es radiofonico y luego se distribuye de manera digital. En uno de los medios
mas recomendados por pescadores para recibir informacién de utilidad.

¢) Medios impresos. Son todos los medios que difunden alguna informacion o publicidad
impresa, como las revistas, periddicos, magazines, folletos y panfletos. En la actualidad, por
el elevado costo de produccion y el uso masivo de Internet, estos medios se encuentran en
declive. Hoy el publico utiliza medios mas inmediatos a la hora de informarse y muchas
publicaciones se adaptan a la nueva era digital ofreciendo sus contenidos en la web.

d) Medios digitales. Surgidos en la década de 1980, estas “nuevas tecnologias” han logrado
expandirse con rapidez y de manera masiva. Los medios digitales utilizan como soporte
computadoras personales, celulares, tablets y otro tipo de dispositivos méviles, a través de
los cuales se transmite informacion con una rapidez que aventaja a cualquier otro medio
masivo de comunicacion. Los medios digitales cumplen la funcion de informar y entretener.
Algunos medios tradicionales se han ido adaptando a la realidad digital de este siglo, por lo
gue es posible encontrar contenidos televisivos y radiofonicos de manera online. En el caso
de la pesca artesanal, la red mas ampliamente usada es el Facebook, especialmente los
grupos de Facebook para informarse o compartir historias.

5.1 Registro de medios y canales de comunicacidn locales
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Se elabor6 una base de datos en las regiones de Coquimbo y Atacama, identificando a los
medios de comunicacion, editores , teléfonos y correos electrénicos, Yy actualizada a
noviembre de 2022. Ademas se identificaron otros medios de comunicacién a nivel nacional
gue puedan ser de utlidad para la difusion del proyecto y que trabajan con temas
medioambientales (Plataforma Costera), temas de Gastronomia y Turismo (Revista Chef and
Hotel, 7 Canibales, Viaje al Sabor) vy la plataforma de la Confederacion Nacional de
Pescadores de Chile (Conapach) ( ANEXO 3).

Todos los periodistas entrevistados coinciden en que sus fuentes provenientes de la pesca
artesanal son principalmente masculinas y representantes del algin sindicato.

Por otro lado, también sefialan buscar informacion en la institucionalidad, principalmente, a
través de la Subsecretaria de Pesca y el Servicio Nacional de Pesca. Particularmente, Cristian
Escalante, periodista de la Region de Coquimbo, sefiala que también acude a los Municipios
0 a las Universidades, quienes los buscan para publicar algunos temas.

En cuanto a fuentes femeninas provenientes del sector pesquero artesanal, la mayoria de los
periodistas indican que practicamente no se ven mujeres que hablen en los medios, algunos
incluso sefialan que se trata de un rubro machista. Declaran no conocer o no tener acceso a
fuentes femeninas, a excepcion del periodista de la Regién de Atacama, Erwin Hidalgo, quien
comenta que en Chafaral de Aceituno, si existe una mayor presencia femenina, que se ve
reflejada en algunas vocerias.

“Ellas tienen restaurantes o negocios de hospedaje, entonces cuando pasa algo sobre temas
pesqueros, sale a hablar la comunidad, sobre todo mujeres”, indico.

Respecto a cual es la informacion que cubren los medios sobre temas de pesca artesanal,
todos los periodistas apuntan a la contingencia y a los diferentes conflictos que se dan en el
sector, principalmente vedas, protestas por cuotas de pesca, denuncias de robos, etc.
Informacion que llega directamente desde los pescadores artesanales, quienes buscan a los
medios para realizar sus denuncias.

“Los mismos pescadores a veces se acercan a los medios, nos avisan que se van a
manifestar. Esa es la forma de informarnos sobre las problematicas que tienen ellos. No es
gue uno tenga un contacto fluido semanalmente con ellos, sino que funcionamos en base a
la contingencia”, explicé el periodista de la Region de Coquimbo, Carlos Ruiz.

Sobre el proyecto Humboldt 2, todos los periodistas entrevistados declararon no conocerlo o
al menos no recordar ninguna noticia o nota de prensa relacionada con ello. En esa linea, al
preguntarles sobre el interés en capacitarse en temas de pesca, todos sefialan que seria una
buena oportunidad para aprender.

5.2 Cémo comunicar en este mapa de actores

Para cada actor hemos definido una serie de herramientas para difundir iniciativas asociadas
al proyecto. En cada una de ellas se ha considerado las entrevistas realizadas asi como la
experiencia de los consultores en la divulgacion de proyectos de este tipo.

Es importante destacar que, en conversaciones con pescadores se nota un desgaste con
respeto a la participacion de proyectos asociativos. No se comprende bien los alcances o el
beneficio que los pescadores recibirAn y comentan que ya han participado muchas veces sin
luego ser considerados.

Asimismo, recomiendan que la comunicacién no llegue solamente a los dirigentes, sino que
se pueda informar a las bases y pueda ser difundida a través de espacios publicos como
murales de sindicatos o colegios de sus hijo(a)s para dar conocer los alcances del proyecto.
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Para dar visibilidad a este proyecto se sugiere buscar alianzas a corto, mediano y largo plazo
con instituciones u organizaciones que ya cuentan con plataformas de divulgacién operativas,
como Subpesca, Plataforma Costera, Waterman, Ladera Sur, entre otras, pues se puede
llegar de forma més rapida a capturar nuevos seguidores del proyecto.( Ver Listado de
Proyectos Asociativos).

Se sugiere realizar el disefio de material gréfico de los principales recursos pesqueros de las
zonas de intervencion, incluyendo informacion relevante sobre sus caracteristicas, su estado
de explotacién, sugerencias de extraccion, temporadas de vedas y recomendaciones de
consumo local. Seria importante imprimir y repartir ese material en las caletas y en servicios
publicos regionales donde la comunidad realiza tramites. Esta informacién también es (til
para la comunidad y actores del mundo de la gastronomia y turismo, asi como material para
escuelas y estudiantes de las comunidades costeras, con el fin de dar a conocer y promover
el cuidado de sus recursos.

Las redes sociales como Instagram, Facebook y Twitter son canales importantes para la
difusién de este proyecto, pues muchos de los actores locales se informan mejor y mas rapido
por redes sociales consultadas desde su teléfono que por los propios correos electrénicos o
medios de comunicacion tradicionales.

Es importante definir también una estrategia de Whatsapp Business, pues una gran mayoria
de los pescadores entrevistados, utilizan la plataforma de Whatsapp para comunicarse e
informarse de cosas importantes y ademas se suscriben a Whatsapp grupales, mientras sean
informativos y Utiles.

Se sugiere utilizar un nombre corto asociado al proyecto como Proyecto Humboldt 2 y con
ese mismo concepto desarrollar cuentas especificas del proyecto para divulgar informacion,
utilizando ademas el hashtag #ProyectoHumbolt2.

Considerando que el proyecto cuenta solo con un par de afios para generar una visibilidad
importante, se sugiere sumar sus capacidades a iniciativas ya consolidadas en el mundo de
la pesca y acuicultura y buscar alianzas con actores para participar en congresos, charlas y
exposiciones, tal como se hizo con el Festival Accién Azul o con el Mes del Mar que celebra
la Armada de Chile. Asi como también vincularse con las confederaciones y federaciones de
pescadores artesanales, por ejemplo a través de un acuerdo de colaboracién de informacion,
para gue transmitan en sus canales oficiales (redes sociales, paginas web, entre otros), los
boletines o invitaciones de las actividades del proyecto.

Para acercar este proyecto a las comunidades se sugiere ponerle “rostros” a los logros, via
entrevistas o videos cortos que puedan transmitir las voces de los actores de las caletas
participantes, utilizando para su difusion medios de comunicacion formal y también las redes
sociales.

Al tener caracter de proyecto binacional, para los entrevistados puede ser interesante conocer
experiencias de pescadores de otros paises y regiones, para saber cdmo han resuelto
problematicas relacionadas con valor agregado, comercializaciéon, promocion y gestion de
eventos gastrondmicos. Para mujeres pescadoras de Chile seria relevante conocer a sus
pares y aprender mas sobre iniciativas de promocioén de consumo de productos del mar de
Pert. Por ejemplo, desde Puerto Aldea, se sugiere realizar pasantias presenciales de
intercambio de experiencias e idealmente hacerlo coincidir con alguna fiesta gastronémica.

Con respecto a los medios de informacion utilizados por las mujeres de la pesca o vinculadas
a actividades conexas, algunas mujeres indican que se informan via grupos de WhatsApp,
como por ejemplo, el grupo de la Red de Trabajo de Mujeres Pescadoras de la Region de
Coquimbo. Mientras que en Atacama indican que también cuentan con una Mesa de Mujeres
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de Atacama, respaldada por la Corporacion Nacional de Mujeres de las Pesca Artesanal. En
ambos casos, las dirigentas destacan al menos la articulacion que se dio hace afios con la
Mesa de las Mujeres de la Pesca Artesanal, liderada por Subpesca y Sernapesca y donde en
2021 se desarroll6 un curso de mujeres lideres de la pesca artesanal, coordinado por la
Universidad de Chile, con mas de 70 mujeres en la convocatoria.

Se destaca también una gira técnica que hicieron mujeres pescadoras de la Asociacion
Gremial Nacional Mujeres de la Pesca Artesanal de Chile Tejiendo Redes (en Facebook
@tejiendoredes ) para conocer los cultivos y proyectos asociativos en la Region de Coquimbo
como el cultivo de congrio en estanques, cultivos en areas de manejo de piure y ostiones y
cultivos de macroalgas.

Asimismo, se identificé que existe una escasa presencia de mujeres en las vocerias o fuentes
de informacién en los medios, tal como se conocen a nivel periodistico a los expertos que
entregan informacién y opinion a reporteros. Generalmente los periodistas se comunican con
dirigentes, la mayoria hombres. Se sugiere impulsar el desarrollo de talleres de vocerias para
mujeres pescadoras o recolectoras, con el fin de promover su participacion en medios de
comunicacion, ya que muchas de ellas no lo hacen, no por falta de conocimientos o
antecedentes, sino porque creen que No se manejan 0 no se atreven. En este mismo sentido,
seria interesante generar algin programa de radio, por ejemplo, para darle voz a las mujeres
pescadoras en alianza con el Ministerio de la Mujer (ya existen iniciativas similares en la
Region de O Higgins y se han desarrollado experiencias en la Regién De Los Lagos). Esto
podria suponer una mayor participacién de mujeres en los medios para hablar sobre pescay
acuicultura.

5.2.1 Medios de Comunicacioén y su relacion con la pesca

Con respecto a los medios regionales existe una gran diferencia entre las noticias sobre pesca
y acuicultura abordadas en la Region de Coquimbo y la Regién de Atacama. Una de las
razones puede ser que en la regidon de Atacama las noticias que predominan son del ambito
minero y en menor medida las noticias sobre actividades pesqueras, mientras que en la
Region de Coquimbo, en la prensa regional, las noticias de pesca tienen buena recepcion e
incluso paginas especiales como en el Semanario Tiempo, con su pagina dedicada a pesca
y acuicultura. También sucede lo mismo con las radios de corte regional o local como
Guayacén, que mantiene un programa semanal sobre pesca apoyado por el Programa
Masmar de Corfo, la radio Miradiols, la radio Nostélgica, entre otras.

Asimismo, se ha identificado que los pescadores, generalmente hombres, tienen una buena
llegada para plantear sus temas y la prensa se hace eco. Ademas, en la Region de Coquimbo
existe una buena estrategia de divulgacion cientifica de muchos proyectos que son difundidos
por medios locales ( Ver listado de proyectos asociativos para redes y alianzas),
especialmente en el caso de las acciones de los investigadores de la Universidad Catdlica
del Norte.

Respecto a las redes sociales, Facebook es la plataforma mas utilizada entre pescadores y
pescadoras. El uso de Instagram es mas reciente pero esta bien difundido entre los
pescadores y las pescadoras que realizan emprendimientos, ya que se considera una buena
herramienta de promocion y ventas directas. Ademas de esto, los grupos de whatsapp seran
fundamentales para transmitir cualquier tipo de informacion relacionada con el proyecto. Toda
difusion mediante cualquier plataforma, ya sea TV, prensa, radio o portales web, deberia ser
enviada con su respectivo enlace o invitacion a los grupos de WhatsApp/paginas de Facebook
donde se encuentran pescadores y pescadoras, como por ejemplo: WhatsApp de sindicatos,
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de mesas de mujeres de mar, de recolectoras, buzos, algueros, etc., para asi amplificar su
alcance.

5.2.2 Andlisis de Medios de Comunicacion de Coquimbo

Segun informacién entregada por los mismos periodistas entrevistados en la Region de
Coquimbo, las radios mas escuchadas son Mi Radio y Guayacan FM. Se trata de radios
orientadas principalmente a un puablico que consume noticias. Cada una de ellas tiene una
programacion en donde se abordan distintas tematicas, en su mayoria desde el punto de vista
noticioso. La informacion que se entrega respecto a la pesca artesanal, se relaciona
bésicamente con la contingencia.

“Los temas de pesca son recurrentes en los noticiarios. En mi programa lo tratamos
generalmente desde el punto de vista de la contingencia. La semana pasada lo tratamos por
una protesta, por el tema de la anchoveta. Abordamos temas en La Higuera, las caletas del
sur, Caleta Sierra, donde también hay problemas medioambientales. Se habla de temas
medioambientales, no con la frecuencia que quisiéramos, quizas porque generalmente
ocurren en sectores mas aislados”, explico el periodista y conductor en Radio Guayacan FM,
Carlos Ruiz (mismo editor del diario online “El Observatodo”).

Se reconoce también con buena sintonia a las radios América y Carnaval, de corte mas
popular. (Muchas de ellas nombradas por los pescadores artesanales). Estas radios tienen
llegada a un puablico masivo, principalmente por su estilo musical. En ese sentido, una buena
oportunidad para el proyecto Humboldt 2 podria ser, programar algun tipo de spot en algunas
de esas emisoras.

En cuanto a la prensa escrita, aunque se reconoce el Diario El Dia como el mas tradicional y
conocido dentro de la zona, no tiene mayor alcance en las localidades costeras, pues
principalmente llega a La Serena y Coquimbo, por lo que sus contenidos son de caracter mas
regional. Existen otros medios informativos digitales de caracter localista, que podrian ser
Gtiles a la hora de comunicar sobre el proyecto Humboldt 2, pues tienen una llegada y mirada
gue puede otorgar un sentido de pertenencia con el territorio, y por ende, con los alcances
del mismo proyecto en zonas especificas.

Existe también el Semanario Tiempo gque se publica los viernes en la Regién de Coquimbo y
tiene una pégina especial sobre pesca y acuicultura.

Es el caso, por ejemplo, de la red de Diarios Comunales (online), cuya presencia se encuentra
en 15 comunas de la Regién de Coquimbo y donde tres de ellos, tienen un espacio exclusivo
relacionado con la pesca. Se trata de los diarios locales, “El Comunal” que cubre noticias de
La Higuera, y que en su apartado de pesca aborda tematicas como la produccién de ostras
de cultivo a pequefa escala; informacion relativa a fondos de apoyo a cultivos; el rechazo de
los pescadores ante el proyecto Dominga, entre otras noticias.

Por su parte, el diario El Vilefio, correspondiente a la comuna de Los Vilos, también cuenta
con una seccion de pesca, donde se abordan temas como la cosecha de los primeros
ejemplares de congrios colorados. Si bien en el Gltimo afio, no aparecen mas noticias ligadas
al sector pesquero, existe un genuino interés por uno de sus duefios y editor de la red de
Diarios Comunales, de poder visibilizar estas tematicas. En ese sentido, se recomienda tomar
contacto con ellos y facilitar el acceso de informacién, ya sea con comunicados y fotografias,
ademas de convocarlos a las actividades y puntos de prensa que realice el Proyecto
Humboldt 2.
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Por ultimo, “El Coquimbano” es otro de los diarios comunales que incluye una seccion de
pesca. Segun su editor, “lleva aparejado temas de innovacion y los estudios de las
Universidades. Existe harta informacion con respecto a eso, que no pescan mucho los medios
tradicionales porque son muy puntuales y especificos”.

También declara respecto a la red de Diarios Comunales, “Nuestra linea es localista, el tema
es que la gente se vea reflejada, tenemos muchas historias y tocamos temas como el rescate
de los oficios, de personas de la comunidad, se hacen reportajes de ese tipo, todo lo que no
consideran los otros medios, lo hacemos nosotros”.

Otra red de diarios locales digitales es la Red “Mi Voz”, que en la Region de Coquimbo
informan a través del “El Observatodo”, otro diario de caracter local y ciudadano, que segun
su editor, Carlos Ruiz, no tiene domicilio politico. Ademas destaca que, si bien, se trata de un
diario de caracter informativo, también hace énfasis en temas culturales.

En cuanto a los temas medioambientales, asegura que “Abordamos harto estos temas, pues
tenemos una mirada un poco mas critica a veces de los procesos industriales y sus efectos
en la regiéon. Le hemos puesto harto ojo a los temas de la mineria como Choapa o Dominga,
y a los efectos de lo que podria pasar en el Archipiélago”. Es interesante destacar que los
diarios digitales asociados a La Voz estan presentes en casi todas las regiones de Chile y
tienen un foco de periodismo ciudadano donde invitan a actores a publicar columnas de
opinidbn que luego son compartidas también en sus newsletter. Seria una oportunidad
interesante para los técnicos del proyecto Humboldt, asi como también para los lideres de las
caletas piloto.

Los medios de informacion online reconocidos en la zona, son La Serena Online, Es Hoy y
con mayor convocatoria, Kuarta TV, que también funciona muy bien en redes sociales, con
una buena cantidad de seguidores (Mas de 36.000 en Instagram y 32.000 en Facebook)

No se reconocen claramente cuentas de influenciadores en la zona, pero si se destaca la
labor y el conocimiento sobre medios y actividades de varios periodistas (Ver anexo 2). Caso
aparte es el de Nilson Véliz en la localidad de Puerto Aldea, quien no es periodista, sin
embargo, es un comunicador que une a la localidad en torno a su radio y a las peliculas que
dirige y lleva a cabo junto a la comunidad y la escuela local, dando a conocer temas con
identidad local.

En este caso, siendo ademas Puerto Aldea un punto piloto del proyecto, el trabajo de Nilson,
Su aporte y sus conocimientos, podrian ser una buena posibilidad para realizar alguna
produccion audiovisual que aborde tematicas relacionadas al proyecto Humboldt 2,
involucrando a los actores (habitantes) de la localidad.

Los medios televisivos son pocos y con corresponsales que reciben pautas de prensa desde
Santiago: Tvn Red Coquimbo, Radio América TV y Vive Television, considerdndose TVN
regional como el més relevante, pues Radio América tiene sefales digitales y Vive Television
se transmite por cable. En algunas ocasiones las notas de TVN regional son también
difundidas en programas de corte magazine los fines de semana como Chile Conectado y
gue también se difunden en los canales 24 horas de TVN y la sefal internacional. Estos
espacios, especialmente con salidas a terreno, también se presentan como una buena
oportunidad para mostrar los logros del proyecto.

Dentro de los periodistas y comunicadores sefialados en la lista de contactos entregada en
esta consultoria, hay un genuino interés por poder acceder a mayor informacién y entregarla
a la comunidad. Yerko Avalos por ejemplo, de TVN Region de Coquimbo, se manifestd6 muy
abierto e interesado en mostrar mas sobre Puerto Aldea. Una buena oportunidad es
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contactarlo para realizar una cobertura de la fiesta gastronémica que organiza la comunidad
en el verano de 2023.

5.2.3 Andlisis de Medios de Comunicacion de Region de Atacama

Los medios de mayor cobertura en cuanto a prensa escrita, son El Diario Atacama, que
pertenece a la cadena de EMOL y otro de caracter regional que es el Diario El Chafarcillo.
Son los dos medios impresos y digitales de mayor circulacion en la region.

Hay otros portales digitales que también tienen un publico virtual. Por ejemplo, en las
provincias del Huasco se encuentra El Noticiero del Huasco, que segun explica el periodista
de la zona, Erwin Hidalgo, “Llega a las 7 de la mafana, de manera virtual a varias
autoridades”.

Por ultimo, en la zona se encuentra el semanario, La Estrella del Huasco, que es un
suplemento del Diario de Atacama, corresponden a la misma linea editorial, pero se publica
solo los viernes.

Respecto a las radios, la que mas se escucha es la Radio Nostalgica, ya que es una de las
pocas gue tiene cobertura en las 9 comunas de la regién. Llega incluso hasta Punta de Choros
y abarca todo el borde costero de Atacama. Segun sefiala el periodista, Erwin Hidalgo, “La
ventaja de esa radio, es que es una de las pocas que tiene transmisiones en vivo las 24 horas
del dia y eso es bueno porque cuando acd pasa algo de contingencia regional, como por
ejemplo, un aluvién, un temblor fuerte, todo el mundo escucha la Nostélgica, porque saben
gue ahi esta todo en vivo y la informacion actualizada”.

Esta radio transmite varios informativos durante el dia, ademas de algunos programas.

Radio Maray es otra de las radios mas escuchadas en la region, la cual tiene un fuerte
componente turistico en sus mensajes, haciendo una invitacién constante a la zona. Lo que
podria ser una oportunidad para el proyecto Humboldt 2, pues podria posicionar el proyecto
en algun espacio e incluso difundir algan spot haciendo alusién a alguna teméatica relacionada
con el turismo y los recursos hidrobioldgicos de la zona, o la diversificacion del sector
pesquero con relacion al turismo.

En cuanto a la television regional, se encuentra presente como medio principal, TVN Regién
de Atacama, ademas de Desierto de Atacama TV (mismos duefios de Radio Madero). A
través del sitio web Atacama Noticias y su pagina de Facebook, se transmite el matinal “Un
Nuevo Dia”, que aborda la contingencia y actualidad regional.

Respecto a paginas de Facebook e Instagram, Erwin comenta que en Copiap06 sigue siendo
Facebook la principal red social, muy por debajo se encuentra Instagram. Algunas paginas
de Facebook informativas son: Copiap6 Noticias 24/7 y Copiap6 Informa.

Otro dato interesante entregado por el profesional, es que en la regiébn son pocos los
periodistas, puesto que es una carrera que no se imparte en la zona, por lo mismo son muy
pocos los profesionales de las comunicaciones que llegan a trabajar alla desde otros lugares.

5.3 Sobre espacios de participacion

Respecto a los espacios de participacion, es posible reconocer una inmensa brecha dada al
interior de los Sindicatos y Gremios de Pescadores Artesanales en relacidn a la variable de
género. Y es que si bien desde un tiempo a esta parte esta brecha ha tendido a disminuir por
el aumento progresivo de la participacién de mujeres en la formalidad de la actividad pesquera
(ya sea en recoleccién, pesca y otras actividades conexas), al interior de las organizaciones
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aun impera con mayor volumen la presencia masculina, y por tanto, son quienes
generalmente toman las decisiones colectivas. Sin embargo, grupos de mujeres de mar
comenzaron desde hace ya algunos afios procesos de organizacion propios, los cuales han
decantado en la formalizacién de espacios de participacion que se han consolidado en el
tiempo como la Mesa Regional de Mujeres de la Pesca Artesanal y Actividades Conexas de
Atacama o la Red Nacional de Mujeres de la Pesca, espacio donde participan mujeres
afiliadas a la Corporacion Nacional de la Mujer de la Pesca Artesanal de Chile o Tejiendo
Redes asociada a la CONAPACH. Si bien tanto la Corporacion como Tejiendo Redes
comparten como tema en comun el empoderamiento de la mujer pescadora, hay
antagonismo Yy desconfianza entre sus lideres y por lo tanto no trabajan en conjunto.

Principalmente los lugares donde se relnen las colectividades y organizaciones de gente de
mar en la zona estudiada, son sus sedes comunitarias, sindicales o gremiales, las cuales
pertenecen a cada organizacion. Algunas de estas Ultimas cuentan con espacios fisicos que
les permiten realizar reuniones y asambleas periddicas, sin embargo también es posible
encontrar algunas organizaciones que no cuentan con infraestructura propia para
desarrollarlas. Cabe sefialar que muchas de las organizaciones del area urbana de Caldera,
cuentan con sedes que no se encuentran cercanas al sector de la caleta. También fue posible
dar cuenta de algunas sedes recién inauguradas, y que por lo tanto, ain no se encuentran
en uso para el momento de la visita a terreno. Se pudo constatar la existencia de algunos
espacios de uso comun y de administracion municipal como la antigua estacion de
ferrocarriles ubicada cercana al puerto, la que cuenta con un amplio espacio para altas
convocatorias y que ha servido para actividades propias de la pesca artesanal. Cabe destacar
también el uso de instalaciones de algunas empresas privadas, las cuales se relacionan
constantemente con las organizaciones pesqueras, a través de proyectos asociativos.

En un caso particular, una acuicultora de Tongoy, sefial6 como un lugar importante para
publicar informacion el colegio de sus hijo(a)s. Lo anterior, porque es un lugar de encuentro,
pero sobre todo, un lugar donde asisten mas mujeres que hombres a dejar a sus hijo(a)s, por
lo tanto, segun declara, podria ser un buen lugar donde encontrar informacion relevante.

Otro punto importante es que las mujeres declaran tener poco tiempo para leer diarios o ver
TV, por lo que la informacién debe ser entregada de manera sintetizada y de facil acceso.

6. Herramientas de comunicacion sugeridas para Mapa de Actores

En la siguiente tabla se describen herramientas de comunicacién sugeridas para cada actor,
segun el mapeo de actores:

Actor Herramientas de comunicacion sugeridas
Gobierno Newsletter digital con informacién del proyecto
Regional

Comunicados conjunto con logros del proyecto

Convocatoria conjunta en seminarios

Ministerio  del | Newsletter digital con informacion del proyecto

Medio Ambiente , ,
Comunicados conjunto con logros del proyecto en temas de

conservacion marina

Ministerio de | Newsletter digital con informacién del proyecto

Economia, L L, . .
Fomento y Coordinacién de publicacion de gréficas del proyecto en redes sociales
Turismo de Minecon ( etiquetar y publicacion en colaboracion)
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Comunicados conjuntos en temas asociados al proyecto

Etiquetar en otras redes sociales institucionales como Twitter para llegar
a nuevos usuarios.

Indespa Newsletter digital con informacion del proyecto
Coordinacién de publicacion de gréficas del proyecto en redes sociales
de Indespa ( etiquetar y publicacién en colaboracion)

Subpesca Newsletter digital con informaciéon del proyecto ( Considerar formato
para imprimir en PDF para impresion en oficinas, sindicatos o diario
murales)

Coordinacién de publicacion de gréficas del proyecto en redes sociales
de Subpesca ( etiquetar y publicacion en colaboracién)

Comunicados conjuntos en temas asociados al proyecto

Etiquetar en otras redes sociales institucionales como Twitter para llegar
a nuevos usuarios.

Elaboraciéon de Reels para redes sociales con caletas piloto (Puerto
Aldea y Torres del Inca) para publicacion conjunta.

Mantener archivo fotogréafico actualizado de caletas asociadas al
proyecto

Elaborar un taller conjunto para medios de comunicacion on line sobre
conceptos relevantes del proyecto y presentar casos de éxito de los
pescadores y pescadoras en caletas piloto, que luego se conviertan en
referentes y fuentes de informacion oficial para periodistas.

Sernapesca Newsletter digital con informacion del proyecto
Coordinacién de publicacion de gréficas del proyecto en redes sociales
de Sernapesca ( etiquetar y publicacién en colaboracion)

Comunicados conjuntos en temas asociados al proyecto.
Etiquetar en otras redes sociales institucionales como Twitter para llegar
a nuevos usuarios o su personaje digital Chungungo @chungungoSNP

Instituto de Newsletter digital con informacion del proyecto

Fomento . ., L - :

Pesquero Coordinacion de publicacion de gréficas del proyecto en redes sociales
de IFOP ( etiquetar y publicacién en colaboracion)

(IFOP)

Comunicados conjuntos en temas asociados al proyecto

Etiquetar en otras redes sociales institucionales como Twitter para llegar
a nuevos usuarios.

Armada de Chile

Newsletter digital con informacion del proyecto

Coordinacién de exposicion o muestra fotografica en Museo Maritimo
Nacional de caletas asociadas al proyecto.

Identificar y sumarse a acciones de difusion del Mes del Mar.
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Municipios
costeros

Newsletter digital con informacion del proyecto para encargados oficinas
de pesca, fomento productivo y turismo en Municipios Costeros.

Enviar comunicados de actividades de intervencion y gastronémicas en
municipios costeros asociados a las caletas piloto.

Solicitar patrocinio para eventos gastronomicos asociados a caletas del
proyecto vinculadas a municipios costeros.

Pescadores
Pescadoras

y

Elaborar un newsletter con informacion actualizada del proyecto,
trimestral, con formato que pueda ser impreso y compartido en diarios
murales.

Elaborar un resumen del proyecto Humboldt 2 con sus lineas de accion
que pueda ser impreso en Diario Mural.

Elaborar cartillas para buceo con principales especies pesqueras de la
zona para identificar.

Utilizar los canales de sus Gremios, Federaciones y Confederaciones
para hacer llegar la informacion a las bases.

Elaborar poster con principales recursos pesqueros en la zona para
imprimir en zonas de intervencion y en todo Chile.

Utilizar la radio como medio de comunicacion, pero identificando radios
locales que difunden informacion de utilidad para los pescadores, por
ejemplo; mareas, vientos, condiciones climatoldgicas, con auspicio de
Proyecto Humboldt 2.

Ademas utilizar los canales de informacion del proyecto para dar alertas
de futuras convocatorias, llamados a concursos y otras lineas de
financiamiento para pescadores y emprendedores.

Crear una base de dato de pescadores y pescadoras que quieran
informarse a través de un whatsapp grupal.

Existe interés de los pescadores de visibilizar su patrimonio pesquero,
sus historias de pueblo chango y sus artes de pesca como el arpon de
la albacora, para todas esas instancias se podria trabajar en una linea
de patrimonio pesquero junto a Indespa y Ministerio de la Cultura (
Fondart) para registro audiovisuales o podcast.

ONG’s

Newsletter digital para informar avances del proyecto

Identificar acciones que se pueden realizar en conjunto para potenciar
ambitos de conservacion marina.

Identificar acciones que se pueden realizar en conjunto para potenciar
ambitos de valor agregado y consumo responsable.

Centros de
Investigacion y
Universidades

Newsletter digital para informar avances del proyecto.

Buscar alianzas en iniciativas que potencien la difusion.

Prensa

Actualizar base de datos de prensa local.
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Etiquetar en publicaciones de redes sociales a periodistas y actores
relevantes de la zona, para que compartan en sus redes.

Desarrollar un cuestionario de preguntas y respuestas (breve) sobre
aspectos relevantes del proyecto.

Mantener un organigrama actualizado de investigadores del proyecto
con sus temas de especialidad, con el objetivo de ser fuentes de
consulta para periodistas.

Mantener un archivo fotografico con insumos del proyecto y registro de
actividades pesqueras de las caletas selecciones a libre disposicién de
la prensa, en plataforma online para descarga facil, con previa solicitud
de mencion de Proyecto Humboldt 2 en los créditos.

Ofrecer un taller para medios de comunicacion on line sobre conceptos
relevantes del proyecto y presentar casos de éxito de los pescadores en
caletas piloto, que luego sean fuentes de informacion para periodistas.

Potenciar liderazgos femeninos en las vocerias y entrevistas asociadas
al proyecto.

Actores de
Turismo
Gastronémico

Conectar con gremios de cocineros y de turismo para informar sobre
recursos pesqueros, vedas, temporadas, tallas minimas de productos
que se extraen en la zona de intervencion. Invitarlos a cocinar los
productos del mar recomendados por el proyecto Humboldt 2.

Entregar material sobre recursos pesqueros de zonas de intervencion
del proyecto. (Calendario con vedas y recursos recomendado de
consumo)

Utilizar canales de comunicacion donde participan cocineros para dar a
conocer iniciativas de valor agregado con productos de caletas
participantes.

Solicitar patrocinio para eventos gastronémicos asociados al proyecto

Comunidad

Desarrollar un cuestionario de preguntas y respuestas (breve) sobre
aspectos relevantes del proyecto.

Activar redes sociales con fotografias y graficas con informacion breve
del proyecto.

Invitar a la comunidad a participar de actividades del proyecto que son
abiertas al publico

Elaborar camparfia radial sobre patrimonio pesquero de las caletas
asociadas a Proyecto Humboldt 2.

Buscar proyectos de ciencias sociales que estén trabajando en
patrimonio pesquero para potenciar el relato en las caletas
seleccionadas.

7.- Listado de Proyectos asociativos pararedes y alianzas
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A continuacién se proponen proyectos que estan actualmente en ejecucion en Chile o
vinculados con Chile y tienen lineas y enfoques similares al proyecto Humboldt 2

Proyecto Quimeras

( Fondef)

Repoblamiento de super algas
para mitigacion en areas de
manejo de cuatro caletas
(incluido Punta Frodden)

@proyecto_quimeras_chile

Nodo Laboratorio
Natural Océano
Centro Norte

Buscan fortalecer la
investigacion cientifica, el
desarrollo tecnolégico y la
innovacion en torno a los
laboratorios naturales.

@labnaturaloceano

Instituto Milenio
Secos

Instituto Milenio en
socioecologia costera (Secos).
Coproducen conocimiento para
la sostenibilidad costera

@institutosecos

Explora

Promoviendo la ciencia en el
mundo de la educacion.
Cuenta con programas
regionales

@explora_cl
@explora.coquimbo

@exploraatacama

Exploradores
Marinos

Usando el mar como apoyo y
bienestar para nifios entre 4 y
12 afos

@exploradores.marinos

Laboratorio
Botanica Marina
UCN

Desarrollo y Difusién de
nuevas tecnologias de cultivo y
conocimientos sobre la
diversidad de las macroalgas

@Ilaboratorio_botanicamarina_ucn

Fundacion
Cocinamar

Organizacion sin fines de lucro
que promueve el consumo de
pesca responsable. Organiza
Semana de Consumo
Responsable

@fundacioncocinamar

Programa de
Acuicultura en
Areas de Manejo

Programa de Transferencia
Tecnoldgica de Universidad
Catoélica del Norte para
desarrollar acuicultura en areas
de manejo por parte de
pescadores

@programa_ape_ucn

Cetalab

Laboratorio de investigacion de
megafauna marina

@cetalab_chile

Plataforma Costera

Plataforma de difusion de
proyectos asociados al borde

@platcostera
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costeros y de conversacion
marina

Capital Azul Tienen como mision crear junto | @capitalazul.chile
a pescadores artesanales la
primera red de refugios
marinos en Chile.

Chile es Mar Programa de educaciéon Marina | @chileesmar

Oceana Chile

Es una organizacion
internacional dedicada a
proteger y recuperar los
océanos. Tiene una campafa
de consumo responsable

@oceana_chile

Cultura Oceanica
360°

Proyecto audiovisual para
difundir iniciativas del mar

@culturaoceanica

Fundacion Litoral
Marino

Apoyar el desarrollo integral
del borde costero por medio de
la investigacién y difusion del
patrimonio natural cultural y
ancestral en la zona del litoral

@litoral_marino

Archipiélago de
Humboldt Illustrado

Acercamiento al Archipiélago
de Humboldt a través de los
sentidos . Proyecto Fondart.

@humboldtilustrado

Acciéon Azul

A través de un festival
conectan a personas con el
océano y las artes.

@accionazul_org

Gef Gobernanza Buscan mejorar la gobernanza | @gefgobernanza
para la conservacién y el uso
sostenible de los ecosistemas
marinos costeros de Chile

Sociedad Chilena Sociedad chilena de Ciencia @schcmar

de Ciencias del
Mar

del mar que promueve el
conocimiento del medio
ambiente marino para el
desarrollo cientifico, social y
cultural de Chile

Quifie Artesanal

Equipo multidisciplinario de
investigacion y accion de la
pesca artesanal y sociedades
costeras.

@quine_pescaartesanal

Conapach

Confederacion Nacional de
Pescadores Artesanales de
Chile desde 1986.

@conapach
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Confederacion
Nacional
Campocoop Chile

Confederacion Nacional de
Cooperativas agroalimentarias
de Chile y Mercosur

@campocoop

Corporacion
Observatorio del

Compuesta por
organizaciones de pequefia

@prensa_codema

Mercado agricultura familiar, la pesca
Alimentario artesanal, cooperativas
CODEMA agricolas, ferias libres 'y
consumidores
Comunidad y Desde México trabajan en @cobi_mx
Biodiversidad A.C | conservacion marina y
(COBI) pesquerias sostenibles con

foco en visibilizar a las mujeres
de la pesca.

Igualdad en el mar

Fomentamos la participacion
igualitaria en la toma de
decisiones de conservacion
marina y pesca sostenible en
México, América Latina y el
Caribe

@igualdadenelmar

Conservacion
peces litoral

Buscan informa , difundir y
concientiza sobre la biologia,
estado de conservacion y
consumo responsable de los
peces del litoral del norte de
Chile

@conservacionpeceslitoralescl

Fundacion Mar y
Ciencia

Acercando el océano a las
personas, através de
comunicacion cientifica 'y
educacién ambiental. Tienen
podcast Como pez en el agua.

@maryciencia

Centro de Ecologia
y Manejo
Sustentable(Esmoi)

Centro de Ecologia y Manejo
Sustentable de Islas Oceanicas
(Esmoi) Desarrollaron podcast
de sonidos oceanicos

@esmoi_ucn

Nucleo Pintarroja

Investigacién, conservacion y
divulgacion cientifica de
condrictios en Chile

@nucleopintarroja

Oceandsfera

Educar e inspirar a las
personas a cuidar , respetar y
conservas nuestros océanos y
su biodiversidad.

@oceanosfera

Mésmar Coquimbo

Buscan transformar a la
Region de Coquimbo en una
fuente de bioproductos,
alimentos y productos con

@masmarcoquimbo
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valor agregado de origen
marino. Promueven consumo
de productos del mar.

Waterman Conecta a las personas con el | @watermanchile.cl
océano y el futuro de nuestro
planeta.
Cientificos de la Hace 15 afios desarrollan @cientificos_delabasura
Basura programa de cientificos de la

Basura y Red Latinoamericana.
Escolares haciendo ciencia e
investigando la basura

Costa Humboldt Organizacion de Conservacién | @costahumboldt
Costera y Marina, Apoya la
creacion de Espacios Costeros
Marinos de Pueblos Originarios
(ECMPO)

8. Entrevistas

Para las entrevistas el equipo consultor viajé a distintos puntos del pais para conectar con
pescadores y pescadoras y conocer sus intereses y visiones con respecto al proyecto y como

les gustaria ser informados. Ademas se hicieron entrevistas por teléfono.

Al realizar las entrevistas presenciales varios pescadores/as solicitaron no identificar su
nombre para contestar las preguntas, asi esta consignado en el siguiente listado:

Dévora Garcia, integrante de la agrupacion AcuiPesca Tongoy Mujeres. Tongoy,
Coquimbo

Aurea Jorquera, delegada de la Red Nacional de Mujeres en la Pesca Atacama y
Presidenta del Sindicato Sintramar. Caldera, Regién de Atacama

Gustavo Delgado, presidente del S.T.l. Mixto de Buzos y Recolectores de Orilla de
Caldera (Caleta Obispito),Region de Atacama

Nilson Véliz, director radio océano de Puerto Aldea, Regién de Coquimbo

Carlos Ruiz, editor del diario online “El Observatodo”, Regién de Coquimbo

Yerko Avalos, periodista TVN Red Coquimbo y Radio Montecarlo, Regién de Coquimbo

Cristian Escalante, Periodista y Director de la Red de Diarios Comunales, Region de
Coquimbo

Erwin Hidalgo, periodista trabajé en TVN Red Atacama, Copiap6. Region de Atacama

Cristian Quiroz, agrupacion gastrondmica Puerto Aldea , Region de Coquimbo

Nelson Plaza, ex presidente de la AG de Puerto Aldea, emprendedor turistico y
gastronémico, Region de Coquimbo

Paola Madrid, pescadora y comercializadora de Puerto Aldea, Region de Coquimbo

34



Karen Cisternas, pescadora y concejala de Comuna de Los Vilos. Dirigente de
Organizacién Nacional de Mujeres “Tejiendo Redes”. Nacional

Franklin Zepeda, dirigente de la pesca artesanal zona norte. Regién de Coquimbo

Piero Carvajal, pescador y acuicultor . Comercializador de productos del mar . Tongoy

Zoila Bustamante, presidenta Confederacion Nacional de Pescadores Artesanales de
Chile, Nacional

Miguel Avalos, presidente de Corporacion de pescadores Caldera, Region de Atacama

Elvio Martinez, presidente de falucheros de Caldera, Region de Atacama

Carlos Pescador, Region de Atacama

Anaiz, pescadora ligada al STI Pajonales, Regién de Atacama

Maria Gloria Cornejo, Investigadora independiente y profesora de Acuicultura

Javiera Palacios, consultora independiente, Nacional

Paz Gonzélez, consultora Relacionados+

Carolina, pescadora, Region de Atacama

Julio , pescador, Region de Atacama

Esteban, recolector, Regién de Atacama

Pescador 1, Region de Atacama

Pescador 2, Region de Atacama

Mariela Pescadora, Region de Atacama

Remero 1 Pescador Caldera, Region de Atacama

Pescador 3 Albacorero, Region de Atacama

Pescador 4 Albacorero, Regién de Atacama

Pescador 5 pescador, Region de Atacama

Juan Galaz Buzo mariscador, Regién de Atacama

Carolina Gonzélez, Operadora Turistica, Region de Atacama

6.1 Resultados de entrevistas segun Matriz

Con las entrevistas realizadas se desarroll6 una matriz de contenido para concentrar las
respuestas de los actores en un formato de facil lectura. (Ver Anexo 4)

En general, existe poco conocimiento del proyecto entre los pescadores. Se sabe de algunas
caletas que seran beneficiadas . Algunos conocen la fase inicial y recuerdan haber participado
del seminario de lanzamiento en Caldera. Existen otros que son parte de las caletas pilotos
donde tienen mas claro que se les apoyara en ciertas actividades asociadas a turismo y
gastronomia, como es el caso de Puerto Aldea.
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Sobre las expectativas que genera el proyecto, algunos de los pescadores entrevistados
esperan que pueda tener mayor alcance a nivel comunal y que beneficie a la pesca artesanal
y esperan que sea una real contribucion al cuidado de los bosques submarinos.

Asimismo, sostienen que esperan que sea dirigido hacia las comunidades pesqueras
artesanales y entregue oportunidades para diversos actores del borde costero.Puntualmente,
esperan que los beneficios del proyecto puedan llegar a todas las caletas de la region de
Atacama o al menos de la comuna de Caldera.

Otro pescador de Caldera recalca que ojala alguna vez se ponga atencién a los oficios
ancestrales, destacan el uso de arpén en la pesca de la albacora y la necesidad de generar
mas registros audiovisuales o de entrevistas a pescadores mayores, considerando que aun
estan vivos los pescadores que han ensefiado esta antigua técnica a otros pescadores de
otras regiones.

Otra persona mas esceéptica cree que las expectativas son escasas y no ve que pueda tener
un real impacto para la pesca artesanal.

Sobre los aspectos mas técnicos, esperan tener mayor participacion en la toma de decisiones
y que los espacios del proyecto permitan informarse mejor sobre los recursos. Otros actores
lo ven como un proyecto lejano, y comentan que tienen muchos desafios con la Ley de
Caletas y la formalizacion como cooperativas para poder comercializar de mejor forma
pescados y mariscos. La tramitacién de un nuevo proyecto de Ley de Pesca también genera
ansiedad en organizaciones de ambas regiones.

Uno de los puntos que mas interesa es que este proyecto dé la posibilidad de diversificar y
gue esa diversificacion incluya al turismo con fines especiales y mejore en su calidad. Esperan
gue se pueda rescatar las vivencias y la historia de la pesca artesanal, ademas de trabajar el
turismo familiar. Asimismo, indican que hacer pasantias seria una buena oportunidad de
aprendizaje.

Desde la Bahia de Tongoy sefialaron que esperan que Puerto Aldea se convierta en un
destino turistico con apoyo del proyecto, que sea una caleta con sentido turistico y se pueda
reflotar la organizacion de los festivales gastronémicos que han estado frenados producto de
la crisis del Covid-19.

Mas al detalle, una dirigente indica que se deberia trabajar en el lenguaje y forma en que se
comunican los conceptos. Espera que no haya tantos términos técnicos en las presentaciones
de charlas, pues dificulta entender los alcances del proyecto. Sostiene que la mayoria de los
dirigentes no tienen estudios, entonces les cuesta un poco entender las modalidades, y
especialmente, algunos términos.

Otro tema importante con relacién al enfoque de género, es considerar talleres de liderazgo
para mujeres de la pesca y la acuicultura. Asimismo, indican que no existe ningin medio de
comunicacion especializado para los pescadores. Indican que seria una buena idea una
revista o diario sobre pesca y acuicultura, que salga todos los meses y se pudiera dejar
ejemplares (10 o 20) en cada caleta.

En lo comunicacional, esperan que todo Tongoy y Puerto Aldea se entere de este proyecto
pues consideran muy relevante para ellos como pobladores y pescadores/as del lugar. En
ese sentido, la acuicultora, Dévora Garcia, sostiene que viven y navegan todos los dias en
esta corriente de Humboldt, lo que les otorga un sentido de pertenencia. Sefialando ademas,
gue esto le produce una gran felicidad, pues les entrega conocimientos para cuidar sus aguas
y les da un realce como pescadores/as que viven y se nutren de esta corriente.

36



Con respecto a los medios de comunicacion por donde se informan, las principales vias son
la radio, la television y el celular, entendiendo este medio como las comunicaciones que se
reciben por WhatsApp. Muchos indican la poca conectividad que tienen, por lo que la radio
se convierte en la principal herramienta para estar informados. En Caldera, sefialan que las
radios mas escuchadas tienen programacién con buena musica y humor. Asimismo, indican
gue generalmente sintonizan las radios locales, mas que las radios nacionales.

Con respecto a las radios, las méas escuchadas en cada region son en el caso de Atacama la
Radio Nostélgica y Maray y en Region de Coquimbo, Mi Radio y Guayacan FM. El periodista
Yerko Avalos sefiala que incluso se podria armar un panel en su programa “Primera Mirada”
en Radio Montecarlo, también se podria ver una posibilidad como la descrita en el programa
“Juntos por la Manana” de Radio Guayacan FM (esta en sugerencias el contacto de uno de
sus conductores, Francisco Valdivia). Por otro lado, en radio y redes sociales de Guayacan
FM también se trasmite el programa de Masmar Coquimbo, Corfo y el Gobierno Regional,
“Caleta de Sabor”, programa que promueve el consumo de productos del mar locales, con
recetas, puntos de ventas, distribuidores. Una buena idea podria ser tomar contacto con ellos,
realizar alianzas y poder realzar los recursos e historias que se relacionen con la corriente de
Humboldt. Otra opcién podria ser, realizar una produccion propia de este mismo estilo en la
Region de Atacama, que sea transmitida a través de Radio Nostélgica o en el canal de TV y
redes sociales de Desierto de Atacama TV.

También destacan los boletines o informaciones desde Subpesca y Sernapesca que se
reciben por correo. Algunos indican que donde viven tiene muy poca conectividad a internet
por eso es importante poder imprimir los documentos y pegarlos en zonas de acceso publico.

Otro punto importante es que piden utilizar las redes a través de las mesas de trabajo nacional
de mujeres en la pesca y hacer llegar la informacion oficial por correo electrénico.

Con respecto a las sugerencias para comunicar, los pescadores piden que se informe a las
comunidades a través de reuniones periédicas y una mayor presencia en medios de
comunicacion como TV y Radio, destacando iniciativas que han generado un impacto positivo
en las caletas como los programas de TV Sabingo, Recomiendo Chile, Chile Conectado y
otros programas que visitan las caletas y hacen reportajes muy visualizados.

Se pide al proyecto que realice un trabajo directo con comunidades, caletas y organizaciones
y tener una mayor presencia territorial. Que se enfoque en informar a distintas esferas y
ambitos de los lugares prioritarios, y asi generar redes de informacion sobre los avances y
actividades.

Adicionalmente, solicitan que se establezca una comunicacion con los sindicatos y
pescadores en forma permanentemente. No hacer iniciativas entre cuatro paredes y destinar
recursos en campafas comunicacionales en cada caleta.

Por otro lado, una persona sostuvo que no hay forma de tener buena comunicacion, pues el
proyecto no estd enfocado en ellos. Indica que las dirigencias son quienes se llevan los
beneficios, y los pescadores no participan de eso y solo ejercen el oficio , asi es que no tienen
posibilidades de poder contar con los beneficios que traen este tipo de proyectos.

A su vez, recomiendan utilizar todos los medios disponibles a nivel local, como la radio y los
diarios de la comuna. Buscar aliados y que participen los pescadores en las reuniones de
trabajo. Que puedan transmitir la informacion a toda la gente que trabaja en la mar, a través
de anuncios en radio.
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Mencionan que es importante bajar la informacion a las bases y no quedarse solo en las
dirigencias. Este es un problema que se da en todo ambito de cosas en los proyectos que se
desarrollan en la comuna o el sector. Muchos no se enteran qué pasa, sostienen.

En ese sentido, se solicita informar a la ciudadania y la comunidad a través de distintos
medios locales y regionales, asi como también generar redes informativas entre personas
gue son del territorio. También se pide apoy6 en la organizacion de cooperativas y que se
usen los canales de comunicacion de gremios ( Ver anexo 3 Medios de Comunicacion.)

A su vez, solicitan imprimir boletines con informacién del proyecto y asi publicar en murales
del sindicato y espacios publicos de la comunidad. Indican que son buenos canales los
programas de Radio como La Voz del Pescador y que en television muchos pescadores se
conectan a los canales de TV como el Senado y la Camara de Diputados, especialmente en
épocas donde se tramita leyes importantes para el sector pesquero. Piden publicar mas
informacidn en redes sociales sobre temas de Tongoy y Puerto Aldea, sobre los recursos que
alli existen, sobre la corriente de Humboldt y su relevancia para la zona. Piden que se elabore
material, fichas o posters con los recursos pesqueros de las caletas para colgar en lugares
publicos.

9. Resultados Encuesta de Conocimientos, Actitudes y Préacticas (CAP) sobre
tematicas vinculadas al proyecto Humboldt Il PNUD

Con el objetivo de obtener informacion sobre el estado de conocimiento, informacion e interés
del mapa de actores respecto a los temas vinculados al proyecto Humboldt II, el equipo
consultor elaboré un cuestionario en formato Google Form sobre Conocimientos, Actitudes y
Practicas (CAP). El cuestionario fue revisado y aprobado por el equipo técnico del proyecto,
incorporando cuatro areas. El primer tema abordoé la “Recuperacion y mantenimiento a niveles
Optimos de biomasa de la poblacion de la mayoria de los recursos pesqueros, manteniendo
al mismo tiempo la salud y productividad de los ecosistemas bajo escenarios de cambio
climatico”, abordando preguntas sobre Gestion y Manejo Sostenible de los Recursos
Pesqueros, Bienes y Servicios Ecosistémicos y Medidas de Administracion Pesquera,
mientras que en el segundo tema: “Restaurar y mantener el hébitat y la biodiversidad de los
sistemas marinos y costeros a niveles sostenibles”, las preguntas abordaron la biodiversidad
y conservacion de los recursos marinos. Para el tercer tema: “Diversificar y agregar valor
creando oportunidades productivas dentro y fuera del sector pesquero con personas
socialmente organizadas e integradas”, se incluyeron preguntas sobre diversificacion
pesquera y agregacion de valor, consumo directo de recursos pesqueros, turismo y
gastronomia, cultivos marinos y seguridad alimentaria.

La encuesta se envio por correo electrénico en los meses de octubre y noviembre y se reforzo
via WhatsApp a los contactos en el mes de diciembre. Se solicitd a contactos que trabajan en
servicios publicos como Sernapesca y Subpesca apoyo en la convocatoria para obtener
mejores respuestas. Se recibieron 42 respuestas de un total de 300 personas a las que les
fue enviado el cuestionario, de ellos un 54,8 % fueron respuestas de mujeres (23), mientras
gue un 45,2 % fueron hombres, ninguno se identific6 como otra u otro género.

Cabe desatacar que, contestar la encuesta completa tomaba alrededor de 15 minutos. No se
tiene el registro de cudntas personas comenzaron a contestar y no concluyeron el formulario.

Grafico 1: Género
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Del total de personas que contestaron la encuesta, un 54,8 % fueron respuestas de mujeres
(23), mientras que un 45,2 % fueron hombres (19), ninguno se identific6 como otra u otro
género.

Género

42 respuestas

@ Masculino
@ Femenino
® Otra

Grafico 2: Edades

En cuanto a las edades, estas fluctian entre 28 y 71 afios, con un mayor nimero de
personas en el rango de los cuarenta y cincuenta afios.
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3 (74| %3 (74| %)
2 (4.8 %) [21(4.2 (42 (4.8 %)

2(42(48%2(4.2(4:8 %) 2(4.2 (48 %)

1 (2424 (242 (2 (2:4 %510(2.4 %0(2.4 %) 1 2.1 @24 ) El2.4 ) Bl @121 @4 %) Ele4ac

1

28 34 39 42 45 49 52 56 afios 60 afios 7"

Gréfico 3: Ocupacion

De un total de 42 respuestas, un 50 % se define como académico o profesional del area ( 21),
mientras que 28.6% se identifica como pescadores o pescadoras (12) y un 11,9% se clasifica
como trabajador sectorial o instituciona. Por otro lado, 2 personas se identifican como
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cocineros (5 %), ( una se describié como chef y la otra como cocinero en las respuestas
abiertas).

Ocupacion
42 respuestas

@ Pescador Artesanal (Buzo, recolector,
pescador, armador)

@ Trabajador sectorial o institucional
@ Académico y/o profesional del area
@ Chef

@ Guia de turismo

@ Particular

@ Cocinero y artista visual

Gréafico 4: Localidad o Comuna

Las personas que contestaron a la encuesta son de localidades de la Region de Atacama,
como Bahia Inglesa, Caldera y de la Regién de Coquimbo, como La Serena, Coquimbo,
Puerto Aldea, Los Vilos y Tongoy. Asimismo, hay algunas personas de Valparaiso, Santiago
y Valdivia.

Localidad o Comuna
42 respuestas

8

/0

8 (L) 6 (14.3 %)
6
4 3(7.1 % 9
1 %) 3 (7.1 %)

2 (4.8 %) 2(4.8%) 2(4.8%) 2 (4.8 %)
24 (2.4 %)W (2.412(2.41%(2.4 %) 1 (2.4 %) (2.41%(2.413(2.41%(2.412(2.41%(2.4 %) JK! (2.4 %) 1 (241924 9
0
Bahia Inglesa Concon La serena Puerto Aldea, Cogq... Valdivia santiago

Caleta san pedro I... La Serena Los vilos Quintero Valparaiso
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TEMA 1

Tema N°l: Recuperacién y mantenimiento a niveles éptimos de biomasa de la
poblacién de la mayoria de los recursos pesqueros, manteniendo al mismo tiempo la
salud y productividad de los ecosistemas bajo escenarios de cambio climatico.

Gestion y Manejo Sostenible de los Recursos Pesqueros

Con respecto al valor que se le otorga al manejo de los recursos pesqueros, un 81% de los
encuestados considera alto, un 16% considera medio y una sola respuesta otorga un nivel
bajo.

Lo anterior es relevante para las siguientes interrogantes de este tema, pues una gran
mayoria tiene alta sintonia con buscar férmulas para recuperar o mantener sostenible los
recursos pesqueros en Chile.

Gréafico 5: ¢Qué valor le otorga al manejo de los recursos pesqueros?

¢Qué valor le otorga al Manejo de los Recursos Pesqueros?

42 respuestas

@ Alto
® Medio
Bajo

Rol del manejo de recursos pesqueros

Con respecto a los roles del manejo de los recursos pesqueros, una notable mayoria, 88.1%,
sostiene que es prioritario resguardar la sustentabilidad, mientras que un 40.5% considera
importante administrar de mejor manera las cuotas asignadas, un 28,6% considera que el rol
es asegurar la seguridad alimentaria, mientras que un 26,2% indica que se debe ordenar el
sector. Solo una persona considerd que todas las alternativas entregadas eran validas e
importantes por igual.
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Grafico 6: ¢Cuél es el rol o roles del manejo de recursos pesqueros?

;Cual es/son el rol/roles del Manejo de Recursos Pesqueros?
42 respuestas

Resguardar la sustentabilidad... 37 (88.1 %)

Mejorar la productividad 10 (23.8 %)

Ordenar el sector pesquero 11 (26.2 %)
Administrar de mejor manera la... 17 (40.5 %)
Asegurar la seguridad alimentaria 12 (28.6 %)
Sostenibilidad 1(2.4 %)
Capacitar a los usuarios sobre... 1(24 %)

Todas las anteriores 1(2.4 %)

Al consultar sobre si existen falencias y vacios en el manejo de los recursos pesqueros en
Chile, 95,2% de las personas indic6 que si.

Grafico 7: ¢Cree que existen falencias en el manejo de recursos pesqueros en Chile?

¢Cree Ud. que existen vacios o falencias en el Manejo de Recursos Pesqueros en Chile? Si tu
respuesta es Sl, cuéntanos por qué.

42 respuestas

® No
® si

Respecto a cudles son las principales falencias, un 67% indico la sobreexplotacién de los
recursos pesqueros, seguido por un 64% que sefial6 la escasa fiscalizacion y un 57% que
menciono la falta de comunicacion y difusion. Ademas, un tercio de las respuestas critica una
falta de participacion de los usuarios, realizando una critica directa a que existe poca
participacion especifica de los pescadores.

Otros temas como la falta de regulacion o investigacion no fueron tan relevantes.
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Gréfico 8: Respuestas sobre las falencias

¢Por qué? Marque todas las que considere
42 respuestas

No estan realizadas con apo... 9(21.4 %)
Baja participacion de usuari... 14 (33.3 %)
Falta de comunicacion vy difu...
Escasa fiscalizacion
Sobrexplotacion de recursos...
Existen otros recursos pesq...
Recursos sin medidas de ad...
Poco involucramiento de los...
falta mas conocimiento sobr...
Falta autogestion de organiz...
Alteracion de documentos e...
muchas regulaciones tecnic...
Falta de informacion; no es...
Todas las anteriores
Falta mas imvestigacion y e...

24 (57.1 %)
27 (64.3 %)
28 (66.7 %)

En cuanto a la pregunta sobre si se debe realizar un manejo conjunto, coordinado o
independiente de los recursos marinos que comparten Chile y Perd, un 45% prefiere un
manejo coordinado de los recursos compartidos, frente a un 33,3% que prefiere un manejo
conjunto y finalmente, un 21.4 % indica que el manejo de recursos debe ser independiente.

Gréfico 9: ¢Cuando se trata de recursos marinos que comparten Chile y Pert, como

es el caso del stock compartido de anchoveta o mamiferos marinos, cual es la opcion
de su preferencia?

¢Cuando se trata de recursos marinos que comparten Chile y Per(, como es el caso del stock

compartido de anchoveta oc mamiferos marinos, cual es la opcién de su preferencia?
42 respuestas

@ Que los paises hagan un manejo
conjunto de los recursos compartidos.

@ Que los paises hagan un manejo
coordinado de los recursos compartidos

Que cada pais haga el manejo de esos
recursos de manera independiente

Al ser consultados sobre los recursos que mas se extraen o cosechan en sus caletas, la
principal respuesta es distintos recursos bentdnicos, con un 83%, seguido por las macroalgas,
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principalmente asociadas al huiro, con un 57%, y en cuanto a peces se destaca la importancia
de la anchoveta con un 19% vy la jibia con un 35%.

Gréfico 10: Recursos que se extraen o cultivan en su caleta

¢Cuales de estos recursos se extraen, cultivan y/o trabajan en su organizacién, caleta, AMERB,

localidad, etc., seglin su conocimiento?
42 respuestas

Anchoveta

Distintos recursos bentoénico...
Jibia 15 (35.7 %)

Macroalgas (Huiro)

Machas

Jurel

Sierra, reineta, robalo, pejerr...
Merluza, Congrio, jureles
Mitilidos (semilla) en APE pe...
No trabajo en extraccion

No aplica

Ostién, Macha

Cultivo de Argopecten purpu...
Chicoria

Gracilaria

Macha

35 (83.3 %)

24 (57.1 %)

30 40

Sobre el impacto que tienen las problematicas en la actividad pesquera, la informalidad en la
extraccion, produccion y venta se considera la de mayor impacto, seguido de los robos, la
contaminacién ambiental y la falta de apoyo de las instituciones. Asimismo, de las respuestas
recibidas, 17 personas consideran que la pesca industrial tiene un alto impacto negativo.

Gréfico 11: Nivel de impacto negativo de probleméaticas que afectan a la actividad
pesquera.

¢Qué nivel de impacto NEGATIVO tienen las siguientes problematicas que afectan a la actividad pesquera?

30 Il Bajo impacto negative [l Medio impacto negativo Alto impacto negativo
20 -I lI
& 0° N
@2 N g «@ N
@ <@ &
%0"‘) e e o€ e o°° o ?G"’O

Bienes y Servicios Ecosistémicos

Respecto a la pregunta sobre si estan familiarizados con el concepto de servicios
ecosistémicos, un 66.7 % (28 personas), contesto que si, mientras que un 33.3% (14
personas) sostiene no conocer el concepto.
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Gréfico 12: Conoce el concepto Servicios ecosistémicos

iConoce el concepto de SERVICIOS ECOSISTEMICOS? Si su respuesta es SI, cuéntenos que valor
le otorga.

42 respuestas

® si
® No

Gréfico 13: Valor que le otorga a los servicios ecosistémicos

De las 38 respuestas obtenidas, un 52,6% otorga un valor muy alto a los servicios
ecosistémicos, mientras que un 31,6% considera de importancia media este tema, y un 15.8%
de importancia baja.

£Qué valor le otorga a los Servicios Ecosistémicos para la pesca artesanal?

38 respuestas

® Alto
@ Medio
@ Bajo

Enfoque Ecosistémico

Con respecto a si conoce el concepto de enfoque ecosistémico, la mayoria, 73.8% indica
conocer el concepto, mientras que un 26,2% indica no conocerlo.
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Gréfico 14: Conoce el concepto de Enfoque Ecosistémico

iConoce el concepto de ENFOQUE ECOSISTEMICO? Si su respuesta es Sl, cuéntenos que valor le
otorga.

42 respuestas

® si
® No

De 39 preguntas respondidas,un 66,7% otorga un valor alto al enfoque ecosistémico, mientras

gue el 20,5% le otorga un valor medio y un 12,8% le otorga una importancia baja.

Gréfico 15: Valor que le otorga al Enfoque Ecosistémico

:Qué valor le otorga al Enfoque Ecosistémico para la pesca artesanal?

39 respuestas

@ Alto
@ Medio
@ Bajo

Medidas de Administracion Pesquera

En relacion a la pregunta sobre si conoce medidas de administracion pesquera para los
recursos bentonicos y macroalgas, un alto porcentaje, 85,7% indica que si las conoce,
mientras que el 14,3% sefala que las desconoce.
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Gréfica 16: Conoce las medidas de Administracion Pesquera

:Conoce Medidas de Administracion Pesquera para los recursos benténicos y macroalgas?

42 respuestas

® si
® No

En relacion a la apreciacion que tienen sobre las medidas de administracion y si son 0 no
adecuadas para su organizacion o caleta, 64,3% indica que no le parecen adecuadas y solo
un 35,7% indica que si.

Grafica 17: Le parecen adecuadas las medidas de administracion para su caleta

;Le parecen estas medidas de administracion adecuadas para la realidad de la pesca artesanal en
su organizacién, caleta y/o localidad?

42 respuestas

® si
® No

Sobre qué aspectos se deben mejorar en las medidas de administracion pesquera, lidera la
demanda por mejorar la comunicacion de las medidas, con un 57,1%, seguido por la mejora
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en la toma de las decisiones, con un 54,8%, y muy de cerca, la mejora de la distribucién de
las cuotas, con un 52,4%, asi como también las vedas con un 50%.

Gréfica 18: Aspectos que mejoraria en las medidas de Administracién Pesquera

;Qué aspectos mejoraria en las Medidas de Administracién Pesquera que Ud. conoce?
42 respuestas

Comunicacién de las Medidas 24 (57.1 %)
23 (564.8 %)
22 (52.4 %)

21 (50 %)

Toma de decisiones
Distribucion de cuotas
Vedas

AMERB 15 (35.7 %)

Enfoque bottom up 1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)

1(2.4 %)

RPA y movilidad de pescadores
Fiscalizacion, sanciones de los...

ACUICULTURA, cultivo de algas.

Tema N°2: Restaurar y mantener el hébitat y la biodiversidad de los sistemas marinos
y costeros a niveles sostenibles.

Biodiversidad marina

Con respecto al estado de la biodiversidad marina en los sectores donde desarrollan su
trabajo, la mayoria considera un estado regular, con 69%, seguido por un estado bueno con
19% y un 11,9% , que indica un mal estado.

Grafico 19: Estado de la Biodiversidad marina en los sectores donde desarrolla su
trabajo

¢Cudl es el estado de la biodiversidad marina en los sectores donde desarrollan su trabajo?
42 respuestas

@ Bueno
@ Regular
Malo
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Sobre la importancia de conservar la biodiversidad, los y las encuestado(a)s consideran
importante conservar y restaurar la biodiversidad marina con un 97,6% de respuestas
positivas.

Gréfico 20: Considera importante restaurar la biodiversidad marina

;Considera importante/necesario conservar/restaurar la biodiversidad marina?
42 respuestas

® si
® No

Con respecto a la pregunta si cerca de su caleta o localidad hay practicas que afecten a la
biodiversidad marina, un 90,5% sostienen que si.

Grafico 21: Hay précticas cerca de su caleta que afecten la biodiversidad marina

;Cerca de su caleta o localidad, hay practicas que afecten a la biodiversidad marina? Si su
respuesta es SI, cuéntenos cuales son en la siguiente pregunta:

42 respuestas

® si
® No

)

Dentro del grupo de personas que respondieron a la encuesta, 90.5% mencionaron que
existen practicas en su caleta que afectan la biodiversidad. Al analizar en detalle esas
practicas, extrafia que no se consideren relevante el raleo o extraccion masiva de algas

49



pardas o la pesca ilegal, pero si se atribuye impacto a actividades ajenas a la pesca artesanal
como los emisarios submarinos o desaguies, las actividades industriales como la mineria, la
pesca Industrial y las termoeléctricas o directamente las actividades portuarias de grandes
puertos y buques.

Gréfico 22: Actividades que afectan la biodiversidad marina en su caleta

¢Cuales actividades o practicas afectan la biodiversidad marina a su caleta o localidad?
41 respuestas

Actividad industrial (Minera, Pe... 22 (53.7 %)
22 (53.7 %)
23 (56.1 %)

23 (56.1 %)

Actividad portuaria (Presencia...
Emisarios submarinos (Desagi...
Actividad pesquera (transito de...

Pesca ilegal

1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)

Contaminacién producto de alg...
Extraccion de laminariales. Sac...
Extraccion masiva de algas par...
Pesca deportiva de peces der...

ocupacion borde costero

Tema N°3: Diversificar y agregar valor creando oportunidades productivas dentro y
fuera del sector pesquero con personas socialmente organizadas e integradas

Diversificacion pesquera y agregacion de valor

Al ser consultados sobre las actividades de agregacién de valor o diversificacion que conocen
en el sector pesquero, las respuestas refieren a varias actividades de diversificacién
productiva como la acuicultura de pequefia escala ( APE), el turismo, la comercializacion
directa de productos del mar procesados, ademas de la elaboracién de congelados y
conservas. También se destacan las plantas de proceso y la importancia de desarrollar
iniciativas con bioproductos y revalorizar los residuos de esos procesos. Se destaca el
comercio circular en las localidades donde pescadores elaboran sus propios productos a
partir de lo que pescan en sus botes y la importancia de diversificar hacia el valor agregado
de diferentes especies.

La mayoria de los y las encuestado(a)s considera que se debe avanzar en la diversificacion
de la actividad pesquera con un 97,6%.

Gréfico 23: Considera importante agregar valor o diversificar la actividad pesquera
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¢ Considera importante agregar valor o diversificar la actividad pesquera?

42 respuestas

® si
® No

Tal vez

Al analizar la diversidad de los recursos marinos y preguntar sobre a cudles se debe agregar
valor o diversificar, los peces y el loco lideran el interés, con un 73,8%, ambos. No tan atras
se sitlla un recurso no tan valorado como es la lapa, con un 64,3% de las elecciones. En el
caso de las algas, el huiro concentra la mayor atencion, especialmente considerando el
estado negativo de la sobreexplotacién de este recurso en la zona norte del pais. Ademas, el
erizo, la jibia y la macha se ven atractivos para esta apuesta de diversificacién. Cabe destacar
gue por ley, la captura de la jibia es 100% artesanal por lo que deberia también generarse
una linea de trabajo importante en la zona norte de Chile. Solo una persona considera que
todos los recursos se puede agregar valor.

Gréfico 24: A cuales recursos pesqueros cree que se debe agregar valor o
diversificacion

¢Con cuadl de los recursos pesqueros que Ud. utiliza o conoce cree Ud. que se podria agregar valor

y/o diversificar? Marque todas las que desee
42 respuestas

Loco 31 (73.8 %)
Lapa 27 (64.3 %)
Huiro 25 (59.5 %)
Erizo 21 (50 %)
Peces
Jibia
Macha
Otras algas
Machas
Jaibas, luche, robalo, pejerrey
Ostiones, anchoveta, jurel
Algas
algas
Ostion
Moluscos, piure, pelillo, micr...
Chicoria de mar
con todos se puede hacer algo
Todos los recursos y product...

31 (73.8 %)
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Al analizar las barreras mencionadas para la diversificacion productiva, 59.5% considera que
es dificil postular a los proyectos, seguido de un 57.1% que selecciond que no existe
presupuesto y un 54.8% que no existen los canales necesarios.

Gréafico 25: Barreras que existen ala hora de diversificar o agregar valor alos
recursos

:Qué barreras o dificultades Ud. cree que existen para diversificar o agregar valor a los recursos

pesqueros? Marque todas las que crea necesarias
42 respuestas

Poco apoyo desde la institucio...
No hay presupuesto

No tengo tiempo

No existen los canales necesar...

22 (52.4 %)
24 (57.1 %)
2 (4.8 %)

23 (54.8 %)

Es dificil postular a proyectos 25 (59.5 %)

Falta extensionismo pesquero...
financiamiento a corto plazo, c...
Relacion pescador/comerciant...

1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1(2.4 %)
1 (2.4 %)

Poco interés por las personas
falta de voluntad
Falta de asesoria para llegar a...

Consumo directo de recursos pesqueros

La mayoria de los y las encuestado(a)s coincide en que debe mejorarse la difusion de los
recursos del mar para su consumo, especialmente en el caso de los moluscos, con un 76,2%,
mientras que el 73.8% considera importante mejorar la promociéon del consumo de algas,
seguido por un 69% que considera se debe promover mas el consumo directo de los pesces.
Solo una persona cree que no se necesita mas difusion, y solo una persona cree gque es
importante difundir el consumo de crustaceos, lo que llama la atencién pues la zona norte es
un area importante de extracciéon de diferentes tipos de jaibas.

Gréfico 26: Recursos que deben ser mejor difundidos para el consumo directo como
alimento

¢Qué recursos cree Ud. que deben ser mejor difundidos para el consumo directo como alimento en
su zona?

42 respuestas

Moluscos 32 (76.2 %)

Peces 29 (69 %)

Algas 31(73.8 %)

Ninguno, no se necesita difusion,
lo que se necesita es mejorar e...

1 (2.4 %)

crustaceos 1(2.4 %)
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Al ser consultados por los productos del mar que mas se consumen en la zona de los
encuestados, la reineta aparece como la primera, con un 81% de las respuestas, seguido por
el loco, con un 64,3%, lo que llama la atencién por el alto costo de ese molusco. Le sigue en
esta apreciacién los peces de roca, con 59, 5%, los erizos, la corvina y la albacora
(considerando que se hizo la encuesta en temporada de captura).

Gréfico 27: Productos Pesqueros que mas se consumen como alimento en la zona

g,Cuéles son los prOdUCtOS pesqueros que maés se consumen como alimento en la zona?
42 respuestas

27 (64.3 %)
23 (54.8 %)

17 (40.5 %)

(16.7 %)

(16.7 %)

10 (23.8 %)

~ ~

Algas

Albacora

Peces de roca

Corvina

Reineta

Jurel, Ostiones, Piure, chocha
Sierra, navajuela, choritos, c...
Merluza,congrios

Merluza comun

Ostiones, machas

Lisa

25 (59.5 %)
18 (42.9 %)
34 (81 %)

Consultados respecto de si los productos pesqueros son publicitados como alimentos en
forma efectiva, la respuesta fue mayoritariamente negativa, con un 76,25%, lo que indica el
gran trabajo que se debe hacer para mejorar las campafias de consumo, las temporadas y la
identificacion de la despensa marina con sus territorios.

Gréfico 28: Productos pesqueros son publicitados en forma efectiva

¢Los productos pesqueros gue se consumen como alimento, son promovidos o publicitados en
forma efectiva?

42 respuestas

® si
® No

Turismo y Gastronomia

En el ambito de la diversificacion productiva, se consultdé si las organizaciones tienen
experiencias de turismo relacionadas con la pesca artesanal, lo que en otros paises se
conoce como Turismo Marinero y del que existen hasta especializaciones de formacion
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técnica. Del total un alto porcentaje indica que no han tenido experiencias de turismo de este
tipo, 71,4%, mientras que solo un 28,6% responde en forma positiva.

Grafico 29: Experiencias de turismo y pesca artesanal

¢Ha tenido Ud. o su organizacién experiencias de Turismo relacionado con la Pesca Artesanal? Si
su respuesta es Sl, cuéntenos cuales en la siguiente pregunta:

42 respuestas

® si
® No

Al ser consultados con respecto a la descripcion de las experiencias de turismo, los y las
encuestado(a)s gue respondieron positivamente destacan en las respuestas abiertas algunas
actividades como; el avistamiento de mamiferos marinos, los tour de pesca, rutas de pesca
deportiva, la visita a restaurantes costeros y los viajes en botes de pescadores y la
experiencia en sus restaurantes.

Destacan también ciertos documentos como el desarrollo de guias para turismo de intereses
especiales y el libro que recopila experiencias de Turismo Comunitario de Caletas llamado
Travesia. Asimismo, mencionan en caletas del sur de Chile el desarrollo de algunas rutas
inclusivas. Destacan también la visita y acercamiento de turistas a corta distancia de
mamiferos marinos.

Adicionalmente, se nombran los festivales y las ferias gastrondmicas, y degustaciones en el
terminal pesquero. Una persona nombra el trabajo de artesania en cuero de pescado con
participacion en ferias a nivel nacional, regional y comunal.

Experiencias de gastronomia relacionadas a pesca artesanal

Al ser consultados sobre si han tenido experiencias de gastronomia con la pesca artesanal,
un 61,9% sostienen que si. Lo anterior, da pie para pensar en la gastronomia como una
importante herramienta para mejorar la difusion de los recursos pesqueros y acercar este tipo
de proyectos a la comunidad.

Gréfico 30: Experiencias de gastronomia relacionadas con la pesca artesanal
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¢Han tenido Ud. o su organizacién experiencias de Gastronomia relacionado con la Pesca
Artesanal? Si su respuesta es SI, cuéntenos cuales en la siguiente pregunta:

42 respuestas

® si
® No

Tanto la visita a restaurantes como la asistencia a ferias gastronémicas son las actividades
gue mas se asocian con la gastronomia y la pesca artesanal. La primera con un 65,5% vy la
segunda actividad con un 62,1% como indica el grafico 30. A estas le siguen la venta de
pescados y mariscos con un 51,7%. Llama la atenciébn que no se mencionen las rutas
gastronémicas o alguna ruta de navegacion que existen en algunos lugares de Chile y que
incluyen degustaciones de productos del mar.

Gréfico 31: Experiencia de Gastronomia relacionada con la Pesca Artesanal

¢Cual experiencia de Gastronomia relacionada con la Pesca Artesanal han tenido Ud. y/o su
Organizacion?
29 respuestas

Restaurant 19 (65.5 %)

Venta de pescados y mariscos

Ferias gastronémicas 18 (62.1 %)

Venta de algas a restaurant 1(3.4 %)
Talleres de difusion de product... 1(3.4 %)
no trabajo en el area 1(34 %)
Ninguno 1(3.4 %)

0 5 10 15 20
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Cultivos Marinos

Al ser consultados sobre experiencias de cultivo o repoblamiento de recursos bentdnicos, un
90,5% conoce de estos conceptos y los diferencia con las actividades de pesca extractiva,

mientras que un 9.5% indica no conocer experiencias de este tipo.

Gréfico 32: Experiencias de cultivo o repoblamiento de recursos bentonicos
:Conoce experiencias de cultivo o repoblamiento de recursos benténicos?

42 respuestas

® si
® No

De las 42 respuestas, un 71,4% conoce experiencias de acuicultura de pequefia escala
como son el cultivo de los ostiones, piures o algas, mientras que un 76,2% conoce el
repoblamiento en &reas de manejo. También se conocen otros cultivos en tierra como
abalon, ostras y otros moluscos.

Grafico 33: Experiencias de cultivo y repoblamiento

+Qué experiencias conoce de cultivo y repoblamiento?

42 respuestas

Acuicultura a Pequefa Escala

(APE) 30 (71.4 %)

Repoblamiento en Areas de

0,
Manejo 32 (76.2 %)

Cultivo en tierra de abalon, ostras

0
y otros moluscos. 15(35.7%)
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Seguridad Alimentaria

Al ser consultados por el concepto de seguridad alimentaria, un 85,7% sostiene que si
conoce el concepto, mientras que el 14,3% indica no conocerlo.

Gréfico 34: Significado Seguridad Alimentaria

¢ Sabe qué significa SEGURIDAD ALIMENTARIA?

42 respuestas

® si
® No

Al consultar respecto a las instituciones que en Chile estan vinculadas a la seguridad
alimentaria, la mayoria de los encuestados, un 54.8% vincula al Ministerio de Salud, o a nivel
regional al Seremi . Adicionalmente, Subpesca y Sernapesca, son mencionados, con 11,9%
y 9.5% respectivamente.

Gréfica 34 Instituciones que se ocupan de la Seguridad Alimentaria en Chile

¢Cuales de las siguientes instituciones a su juicio se ocupan de la Seguridad Alimentaria en Chile?
42 respuestas

® Corfo
@ Sercotec

@ Ministerio de Salud o seremi de salud
/ @ Sernapesca
\(——| @ Indespa

@ Subpesca
@ Instituto Salud Publica
® fao

1712V

Conclusiones del informe CAP

Al analizar las respuestas de cada uno de los temas, se puede identificar que respecto al
manejo pesquero, existe una mirada comun sobre la importancia de la sustentabilidad entre
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los y las encuestado(a)s, quienes dan un alto valor a mejorar el manejo de los recursos
pesqueros y mejorar en los canales de comunicacion. Adicionalmente, existen otros aspectos
gue generan alto interés como por ejemplo; quién administra las cuotas pesqueras asignadas.

Asimismo, la mayoria de los y las encuestado(a)s, un 95%, considera que existen falencias
en el manejo de recursos pesqueros, no solo vinculadas al estado de sobreexplotaciéon de los
recursos hidrobioldgicos, sino también a la escasa fiscalizacion y a la falta de participacion de
los pescadores y pescadoras en las decisiones de administracion pesquera.

Con respecto al manejo conjunto de los recursos marinos que comparten Chile y Perd, un
45% prefiere que se haga un manejo coordinado de los recursos compartidos. Con respecto
a términos técnicos como el enfoque ecosistémico, una alta mayoria, 73,8% indica conocer
el concepto, mientras que un 26,2% indica no conocerlo.

Consultado(a)s sobre si conocen medidas de administracion pesquera para los recursos
bentonicos y macroalgas, un alto porcentaje, con mas de 85,7% indica que si las conoce,
contrapuesto con el 14,3% que las desconoce. Lo anterior hace sostener que existe un amplio
conocimiento de aspectos técnicos entre los encuestados, pero gue no hecesariamente son
incorporados en sus practicas o acciones diarias.

Por otro lado, en relaciéon al tema de la conservacion y cuidado de los recursos marinos, se
ha podido identificar que la mayoria de los y las encuestado(a)s, considera importante
conservar y restaurar la biodiversidad marina, con un 97,6% de respuestas positivas.
Adicionalmente, el 90.5% menciona que existen practicas en su caleta que afectan la
biodiversidad. Al analizar en detalle esas practicas que afectan a la biodiversidad, se da
importancia a los emisarios submarinos, las actividades industriales como la mineria o la
pesca industrial, pero extrafia que no consideren relevante, especialmente en la zona norte
del pais, el raleo o extraccion masiva de algas pardas o la pesca ilegal.

Finalmente, respecto a la diversificaciébn productiva, destaca que la mayoria de los y las
encuestado(a)s, un 97,6%, considera que se debe avanzar en esta actividad. El camino de
apostar por el valor agregado es claro, ademas del necesario el apoyo a las actividades
complementarias a la pesca o que pueden involucrar a las familias pescadoras como el
turismo gastrondémico en las caletas.

10. Conclusiones

En ambas regiones analizadas (Coquimbo y Atacama) existen organizaciones de
pescadores, instituciones y oficinas regionales con las cuales se puede trabajar en conjunto
las acciones de difusion del proyecto. Asimismo, se debe potenciar la vinculacion con las
instituciones pesqueras que tienen sede en Valparaiso y que cuentan con canales de
comunicacion que gozan de credibilidad.

Vale la pena destacar que existe un desgaste en las organizaciones de pescadores
artesanales con respecto a su participacion en proyectos. Muchos pescadores y pescadoras
manifiestan que son invitados a ceremonias de inauguracién y luego no saben mas del
impacto o del beneficio que el proyecto tendrd para sus localidades. En ese sentido, es
importante reconocer estas preocupaciones y desconfianzas, y comunicar de manera
adecuada los alcances reales que puede tener el proyecto para los actores involucrados.
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Con respecto a la participacion de las mujeres se ha podido identificar que, en ambas regiones
existen mujeres lideres, menos desgastadas con este tipo de iniciativas y con ganas de
construir y avanzar especialmente en temas de conservacion marina, siembra del mar y valor
agregado. En este contexto, se considera que las iniciativas del proyecto que tengan que ver
con conservacion marina, turismo y gastronomia pueden tener una buena convocatoria.

Respecto a las redes sociales que utilizan los y las pescadore(a)s para informarse destaca
principalmente grupos WhatsApp, grupos de Facebook y mas recientemente, las cuentas de
Instagram, especialmente entre quienes son emprendedore(a)s.

Especificamente, en el caso de las mujeres de la pesca o vinculadas a actividades conexas,
destacan los grupos de WhatsApp, como por ejemplo, el grupo de la Red de Trabajo de
Mujeres Pescadoras de la Region de Coquimbo o la Mesa de Mujeres de Atacama. Asimismo,
las mujeres indican que los periddicos murales de los colegios son espacios Utiles para
difundir informacion.

Con respecto a los medios de comunicacion tradicionales, se puede concluir que las radios
siguen siendo un canal importante de informacién a nivel local, si bien la mayoria no recoge
o difunde temas vinculados al sector, existe apertura para recibir informacién respecto a la
pesca artesanal y difundirla. Por otro lado, los diarios digitales se presentan como una
oportunidad de canal alternativo, ya que sus contenidos son de caracter mas territorial.

Asimismo, se puede indicar que, existe interés de los medios por recibir informacion del
proyecto, sin embargo, al ser equipos de prensa pequefios o con un solo corresponsal en la
zona, se ve necesario facilitar la labor de difusion entregando comunicados de prensa,
entrevistas por audio, material audiovisual y una base de fotografias de las zonas de
intervencion del proyecto para que tengan material de contexto. Adicionalmente, se sugiere
dar un listado de posibles entrevistados, sus contactos y perfiles para que sean incorporados
como fuentes de informacién en los temas atingentes al proyecto.

11. Recomendaciones

Con respecto al ambito comunicacional se presentan diversas oportunidades para el proyecto
Humboldt Il. En el caso de los medios tradicionales, hay un interés y disposicion de muchos
periodistas para comunicar temas de pesca; encontrar nuevas fuentes o “voceras” en
mujeres pescadoras; dar a conocer lugares de la regién (como por ejemplo, Puerto Aldea) e
incluso a abrir espacios en sus programas para comunicar sobre este proyecto.

Tal como se ha sefialado anteriormente, en las regiones los equipos periodisticos son
pequeiios, por lo que es muy necesario que el proyecto Humboldt Il convoque a periodistas,
sobre todo de medios locales, en sus actividades, entregue material y se mantenga en
contacto con ellos para publicar de manera constante los alcances y avances del proyecto,
poniendo foco en las personas; pescadores y pescadoras, l0os recursos, asi como en
actividades llamativas para medios de comunicacion como fiestas gastron6micas y otras
actividades que convoquen a la comunidad. Es fundamental que la estrategia de
comunicacion se encuentre basada en estos puntos, sin que esto implique no comunicar
también otras aristas del proyecto, que se relacionan mas con aspectos cientificos y técnicos.
En ese sentido, se considera que proyectos liderados por universidades, sobre todo en la
Region de Coquimbo, pueden ser buenos aliados.
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Para los medios de comunicacion es sumamente llamativo “contar historias”, en ese sentido,
este tipo de productos puede ser una buena forma de dar a conocer los alcances del proyecto,
particularmente historias de las mujeres de mar. En esta linea, tanto periodistas como medios
de comunicacién se muestran interesados en contar estas historias con rostros de mujer.

Un aspecto fundamental de este proyecto, tiene que ver con los territorios, teniendo en cuenta
gue se han definido diversos puntos geogréficos claves dentro del mismo. En ese sentido, es
importante que el proyecto Humboldt Il centre sus comunicaciones en medios locales, que
tengan llegada a estos mismos territorios donde sus habitantes se sientan representados.
Buenos aliados para esto, son los medios electrénicos como Diarios Comunales (Ver detalles
en anexos) o la red Mi Voz con su diario “El Observatodo”, ademas de las radios.

Para optimizar la llegada de la informacién y también de la difusiobn de este proyecto, es
importante que toda comunicacion y aparicién en distintos medios, sea viralizada mediante
grupos de WhatsApp a los cuales estan adscritos los pescadores y las pescadoras. Otra
buena alternativa seria crear un grupo de WhatsApp del proyecto Humboldt I, donde se
entregue informacion relevante a este publico y también se de acceso a las noticias que estan
apareciendo en distintos medios. Ademas, de la difusion de historias de vida donde ellos sean
protagonistas, y puedan reconocer sus historias y también los recursos con los que han
trabajado toda una vida.

El tema identitario, el hecho de vivir en un lugar con el ecosistema marino también es un
factor que otorga identidad por la zona donde se habita; los relatos que puedan tener hombres
y mujeres de mar frente a estas y otras tematicas relacionadas con este proyecto son
sumamente valiosos, tanto para la comunidad como para los medios de comunicacion.

Respecto al conocimiento del proyecto por los medios locales, todos los periodistas
entrevistados declararon no conocerlo o al menos no recordar ninguna noticia 0 nota de
prensa relacionada con el mismo. Se sugiere generar alguna capacitacién sobre temas de
pesca para medios de comunicacion pues todos sefialan que seria una buena oportunidad
para aprender.

Al tratarse de un proyecto con enfoque de género, la participacion femenina dentro del mismo
también es una arista importante. En esa linea, contactarse con las mesas de mujeres en la
pesca artesanal y darles herramientas para que estén informadas y puedan ser portavoces
de este proyecto, seria una buena oportunidad para “entrenar” a mujeres pescadoras que
tomen un rol mas protagonico dentro de los medios de comunicacion; y para que los
periodistas y comunicadores las conozcan y las llamen y puedan también ser un referente
respecto a los diversos temas de la pesca artesanal y actividades conexas.

Adicionalmente, se considera que podria ser un aporte del proyecto incluir en su estrategia
de comunicacion, mayor difusion respecto a las convocatorias de concursos o
financiamientos enfocados en pesca y acuicultura para ambas regiones, asi como también
difundir los llamados a postulaciones a proyectos de fomento productivo,( Indespa, Sercotec,
Fosis, Prodemu, Corfo, Minecon, Fondart) pues muchas de las alertas de postulaciones a
proyectos siempre llegan tarde y es una queja constante de los usuarios. Seria bueno publicar
esa informacién por Facebook (que tiene a una mayoria de usuarios pescadores conectados)
0 enviar por correo las organizaciones sindicales locales para que sientan al proyecto como
un canalizador de informacion util para el sector.

60



Finalmente, se recomienda que el proyecto pueda apoyar a una mayor difusion de leyes y
decretos que sean relevantes a las zonas de intervencién del proyecto. Cabe destacar que
este proyecto se estara realizando mientras el Congreso debate sobre la formula para anular
la Ley de Pesca, que ya fue aprobado hace dos meses por el Senado y la reformulacion de
una nueva ley de Pesca que deberia ingresar al congreso en abril del proximo afio. En este
periodo, Subpesca ha desarrollado los “Encuentros con la Pesca” para consultar a los
pescadores sobre las principales preocupaciones, sin embargo un cuerpo legal que debe
administrar tantos aspectos del mundo pesquero no estara fuera de la polémica y estos
aspectos deben ser considerados por el Proyecto Humboldt Il en sus convocatorias de
seminarios y eventos presenciales, pues serd un afio donde la politica pesquera cruzara a
todos los proyectos en ejecucion.
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12. Anexos

ANEXO 1.- Mapa de actores y Listado de organizaciones para entrevistas

Region de Atacama
Organizaciones

Atacama

CALDERA

CALDERA

COOPERATIVA DE TRABAJO MULTIACTIVA DE
BAHIA CHASCO

Atacama

CALDERA

CALDERA

S.T.lL BUZOS MARISCADORES Y
RECOLECTORES DE ORILLA DEL PUERTO DE
CALDERA

Atacama

CALDERA

CALDERA

S.T.I. BUZOS Y RECOLECTORES DE ORILLA -
SICAL

Atacama

CALDERA

CALDERA

S.T.l. DE BUZOS APNEA Y RECOLECTORES DE
ORILLA

Atacama

CALDERA

CALDERA

S.T.I. MIXTO DE BUZOS Y RECOLECTORES DE
ORILLA DE CALDERA

Atacama

CALDERA

PUERTO VIEJO

BUZOS
CALETA

S.T.L DE PESCADORES,
MARISCADORES  ARTESANALES,
PUERTO VIEJO

Atacama

CHANARAL

CHANARAL

1) SINDICATO INDEPENDIENTE DE
RECOLECTOR DE ALGAS Y BUZO
MARISCADOR DE AREAS LIBRES DE
CHANARAL 2) SINDICATO DE TRABAJADORES
INDEPENDIENTES DE ALGUEROS

ARTESANALES DE CHANARAL

Atacama

CHANARAL

PALITO

A.G. DE BUZOS MARISCADORES Y OTROS
"CALETA PALITO"

Atacama

CHANARAL

PAN DE AZUCAR

S.T.I. BUZOS MARISCADORES ARTESANALES
DE CHANARAL

Atacama

CHANARAL

PORTOFINO

S.T.. DE MARISCADORES DE ORILLA Y
ALGUEROS ARTESANALES DE CHANARAL

Atacama

CHANARAL

TORRES
INCA

DEL

S.T.. RECOLECTORES DE ALGAS, BUZOS
MARISCADORES Y RAMAS SIMILARES

Atacama

COPIAPO

PAJONALES

S.T.l. DE PESCADORES ARTESANALES, BUZOS
MARISCADORES Y RECOLECTORES DE ORILLA
DE LAS CALETAS DE PAJONALES Y
MALDONADO

Atacama

COPIAPO

TOTORAL BAJO

S.T.I. CALETA TOTORAL DE LA PROVINCIA DE
HUASCO

Atacama

HUASCO

CARRIZAL BAJO

ST.L. DE BUzZOS MARISCADORES Y
PESCADORES ARTESANALES EN TODAS SUS
CATEGORIAS DE CALETA CARRIZAL BAJO,
COMUNA DE HUASCO

Atacama

CALDERA

PUNTA
FRODDEN

S.Tl DE BUZOS, MARISCADORES Y
ARTESANALES DEL MAR DE CALDERA

Atacama

CALDERA

BARRANQUILLA

S.Tl DE BUZOS MARISCADORES,
PESCADORES Y RECOLECTORES DE ORILLA
BARRANQUILLA N°2
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Contactos

CATEGORIAS DE CALETA CARRIZAL BAJO,
COMUNA DE HUASCO

CALDERA S.T.. BUZOS MARISCADORES Y | 973239900 Alexis President
RECOLECTORES DE ORILLA DEL PUERTO DE Concha e STI
CALDERA
PUNTA S.T.l. CALETA LOS PATOS Punta Frodden 965408595 Luis President
FRODDEN Mariano e STI
Placios
OBISPITO S.T.l. MIXTO DE BUZOS Y RECOLECTORES DE | 997878754 Gustavo President
ORILLA DE CALDERA Delgado e STI
PUERTO S.T.. DE PESCADORES, BUZOS | 933834781 Maria President
VIEJO MARISCADORES ARTESANALES, CALETA Cerda a STI
PUERTO VIEJO Puerto
Viejo
PALITO A.G. DE BUZOS MARISCADORES Y OTROS | 950895867 Guillermo | President
"CALETA PALITO" Sapunar e STI
PAN DE | S.T.l. BUZOS MARISCADORES ARTESANALES | 986640463 Manuel President
AZUCAR DE CHANARAL Carrasco | e STI
PORTOFINO S.T.I. DE MARISCADORES DE ORILLA Y | 953903603 Fernando | President
ALGUEROS ARTESANALES DE CHANARAL Aguilera e STI
TORRES DEL | S.T.. RECOLECTORES DE ALGAS, BUZOS | 966750077 Pedro President
INCA MARISCADORES Y RAMAS SIMILARES Contrera e STI
s
Chacana
PAJONALES S.T... DE PESCADORES ARTESANALES, | 998529469 Antenor President
BUZOS MARISCADORES Y RECOLECTORES Neira e STI
DE ORILLA DE LAS CALETAS DE PAJONALES Pajonales
Y MALDONADO
TOTORAL S.T.l. CALETA TOTORAL DE LA PROVINCIA DE | 940684980 Juan President
BAJO HUASCO Pablo e STI
Avalos
CARRIZAL S.T.. DE BUZOS MARISCADORES Y | 982230298 Ivar Dirigente
BAJO PESCADORES ARTESANALES EN TODAS SUS Escobar STI

Lideres mujeres pesca artesanal

Coquimbo

Los Vilos

Nacional

AG Tejiendo Redes Mujeres Pescadoras
Karen Cisternas, directiva, fono : +56957841265

Nacional

Nacional

Nacional

Confederacion Nacional de Pescadores Artesanales de
Chile (CONAPACH
Zoila Bustamante, presidenta, fono: +56968363961

Coquimbo

Tongoy

Tongoy

Agrupacién de mujeres AcuiPesca
Devora Garcia fono +56959870661

Regién de Coquimbo

Coquimbo | Tongoy Puerto Aldea AG Pescadores Puerto Aldea
Ricardo: +5699646142

Coquimbo | Tongoy Tongoy AG Pescadores Tongoy
Priscila Haro, fono: +56920677566
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Coquimbo | La Serena | San Pedro de | Cooperativa de Pescadores de San Pedro de la Serena
La Serena Franklin Zepeda, fono: +56977644127

Coquimbo | Tongoy Puerto Aldea Agrupacién Cultural y Gastronémica Puerto Aldea
Cristian Quiroz fono +56989046125

Coquimbo | Tongoy Puerto Aldea Nelson Plaza fono +56985230627

Coquimbo | Tongoy Tongoy Piero Carvajal, Piero Tongoy fono +56974116124

Anexo 2.- Encuesta de Conocimiento, Actitudes y Practicas (link de acceso a encuesta)

https://docs.gooqgle.com/forms/d/1ChEQIKHXx06-
AMXPY30OEVdOj2RILN3LVISMLWOCZrpU/edit?ts=6397b51f#responses

Anexo 3.- Medios de Comunicaciéon y Prensa

1.-Sugerencias de contactos de periodistas y comunicadores:

REGION DE COQUIMBO

Yerko Avalos, periodista TVN red Coquimbo, conductor programa matinal en Radio
Montecarlo.

Fono: 949704432
Redes sociales: www.instagram.com/yerkoavalos
Correo: yerko.avalos@tvn.cl

Nilson Véliz, director Escuela Puerto Aldea, director de Radio Océano, productor y director
de peliculas locales.

Fono: 985964349
Redes sociales: www.facebook.com/nilson.veliz1
Correo: nilsonveliz@gmail.com

Cristian Escalante, periodista, duefio y editor de red de Diarios Comunales (15) y editor de
Radio América.

Fono: 984375497
Correo: cev2005@gmail.com

Francisco Valdivia, periodista Radio Guayacan FM y editor del portal web www.eshoy.cl con
espacio dedicado a medioambiente.

Fono: 958396948
Redes sociales: www.instagram.com/panchovaldiviac
Correo: fvaldivia@eshoy.cl

Carlos Ruiz, periodista, editor Diario online El Observatodo y conductor programa radio
informativo en Radio Guayacan FM.

Fono: 983149897
Correo: carlosruizl@gmail.com

REGION DE ATACAMA
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Erwin Hidalgo, periodista Servicio de Salud Atacama, ex periodista de TVN Regién de
Atacama.

Fono: 981381636
Correo: erwin.hidalgo@redsalud.gov.cl

2.-Medios de comunicacion de Region de Coquimbo

2.1 Contacto Prensa Diarios de Region de Coquimbo

Regién MEDIO CARGO NOMBRE CORREO TELEFONO
Coquimbo
DIARIOS
DIARIO EL DfA (IMPRESO Y DIGITAL) EDITORA LUCIA DIAZ Idiaz@eldia.la 988493351
DIARIO ONLINE EL OBSERVATODO EDITOR CARLOS RUIZ carlosruizl@gmail.com - cruiz@mivoz.cl 983149897
SEMANARIO TIEMPO (IMPRESO Y DIGITAL) DIRECTOR VICTOR HUGO VILLAGRAN editor@semanariotiempo.cl 93695418
DIARIO LA REGION DE COQUIMBO EDITOR VICTOR HUGO VILLAGRAN vhvillagran@gmail.com 93695418
DIARIOS COMUNALES (15 DIARIOS) DIRECTOR CRISTIAN ESCALANTE Pv2005@gmail.com, editorcomunales@gmail.coj 984375497
| DIARIO EL OVALLINO EDITOR ROBERTO RIVAS periodistaselovallino@gmail.com 942862299
2.2 Contacto de Prensa Radios Region de Coquimbo
RADIOS
RADIO GUAYACAN EDITOR RODRIGO SANCHEZ prensa@radioguayacan.cl 962094813
RADIO "MI RADIO" EDITORA | BARBARA SANCHEZ BORLANDO prensa@miradiols.cl 958416535
RADIO MONTECARLO DUENO OREL AL| 998420645
RADIO MONTECARLO PERIODISTA WILSON CASTRO 964612968
RADIO SAN BARTOLOME ( ARZOBISPADO) EDITOR CARLOS RIESCO ROMERO cpriescor@gmail.com 93097993
RADIO RIQUELME (AM) DIRECTOR PEDRO CASTILLO mp3radioriquelme@gmai.com (51) 2321051
RADIO CARNAVAL DIRECTOR JAIME DIAZ carnavalfm@radio.fm 998371094
RADIO AMERICA DIRECTOR ERICK ZAMBRA erickzambra@gmail.com
RADIO AMERICA EDITOR CRISTIAN ESCALANTE cev2005@gmail.com 984375497
RADIO OCEANO (RADIO COMUNITARIA COLEGIO PU| DIRECTOR NILSON VELIZ nilsonveliz@gmail.com 985964349

2.3 Contacto de Prensa TV Regién de Coquimbo

|TELEVISI()N

TVN RED COQUIMBO EDITORA MARIA JOSE DEL SOLAR mariajose.delsolar@tvn.cl
TVN RED COQUIMBO PERIODISTA| YERKO AVALOS yerko.avalos@tvn.cl
VIVE TELEVISION (CABLE SENAL 3 VTR) DIRECTOR CRISTIAN RIVERA productorarendermax@gmail.com

2.4 Contacto Prensa Paginas web Region de Coquimbo

| PORTALES WEB

LA SERENA ONLINE EDITORA CAROLINA GONZALEZ editor@laserenaonline.cl
KUARTA TV CHILE EDITOR DANIELA KUHNE kuartatv@gmail.com
ES HOY EDITOR FRANCISCO VALDIVIA fvaldivia@eshoy.cl - prensa@eshoy.cl
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2.5 Redes Sociales de Medios de Comunicacion Region de Coquimbo

DIARIOS

DIARIO EL DiA (IMPRESO Y DIGITAL)

fb: diarioeldiacl

www.diarioeldia.cl

tw: eldia_cl

insta: eldia.cl

DIARIO ONLINE EL OBSERVATODO

fb:elobservatodo.cl

www.elobservatodo.cl

tw: elobservatodo

insta: elobservatodo.cl

SEMANARIO TIEMPO (IMPRESO Y DIGITAL)

tw:LsTiempo

www.semanariotiempo.cl

DIARIO LA REGION DE COQUIMBO

fb: laregiondiario

www.diariolaregion.cl

tw: laregiondiario

insta: diariolaregion_oficial

DIARIOS COMUNALES:

www.diarioscomunales.cl

EL COMUNAL (LA HIGUERA)

fb: elcomunal

www.elcomunal.cl

tw:diarioelcomunal

Insta: diarioscomunales

EL COQUIMBANO (COQUIMBO)

fb:elcoquimbano

www.elcoquimbano.cl

tw:diarioelcogbano

insta:diarioscomunales

EL VILENO (LOS VILOS)

fb:elvileno

www.elvilefio.cl

tw: cuenta suspendida.

Insta: diarioscomunales

DIARIO EL OVALLINO

fb:DiarioElOvallino

www.elovallino.cl

tw:elovallino




TELEVISION

TVN RED COQUIMBO

fb:redcoquimbotvn

ww.24horas.cl/regiones/zona-norte/coquimb

tw:tvnredcoquimbo

Insta:tvnredcoquimbo

VIVE TELEVISION (CABLE SENAL 3 VTR)

fb:ViveElquiTV

Insta:vivetvlocal

3.-Medios de comunicacion de Region de Atacama

3.1 Contacto Prensa Diarios de Regidon de Atacama

Region MEDIO CARGO NOMBRE CORREO

Atacama

DIARIOS
DIARIO DE ATACAMA (IMPRESO Y DIGITAL) EDITOR RODRIGO CABALLERO rodrigo.caballero@diarioatacama.cl
DIARIO CHANARCILLO (IMPRESO Y DIGITAL ) EDITOR HECTOR NAVEAS hectornaveas@gmail.com
DIARIO ONLINE QUE HAY DE CIERTO EDITORA KARIN CORTES kcortez@mivoz.cl
DIARIO LA ESTRELLA DEL HUASCO EDITOR RODRIGO CABALLERO rodrigo.caballero@diarioatacama.cl

3.2 Contacto de Prensa Radios Regidon de Atacama

RADIOS
RADIO NOSTALGICA EDITOR HERNANDO CONTRERAS prensa@nostalgica.cl 722696919
RADIO MARAY EDITOR FERNANDO HONORES pdohonores@gmail.com - contacto@mg 961550824
RADIO MARAY EDITOR 2 JORGE MALEBRAN JImagaster@gmail.com 961550824
RADIO MADERO EDITORA PAULINA CERECEDA Paulina.cereceda@madero.cl 979332018
RADIO UNIVERSIDAD DE ATACAMA EDITOR JUAN SOTO juan.soto@uda.cl 997422522
3.3 Contacto de Prensa TV Regién de Atacama
TELEVISION
TVN ATACAMA EDITOR JORGE HANS jorge.hans@tvn.cl
DESIERTO DE ATACAMA TV EDITOR PERCIVAL MADERO p.madero@madero.cl

3.4 Contacto Prensa Paginas web Regiéon de Atacama

PORTALES WEB

DIARIO ATACAMA NOTICIAS

EDITORA

ALEJANDRA CORTINEZ

alejandra@atacamanoticias.cl

959659278

EL NOTICIERO DEL HUASCO

EDITOR

CARLOS OPAZO

opazo.carlos@gmail.com

985550469
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3.5 Redes Sociales de Medios de Comunicacion Region de Coquimbo

Region

MEDIO

REDES SOCIALES

WEB

Coquimbo

DIARIOS

DIARIO DE ATACAMA (IMPRESO Y DIGITAL)

bok.com/profile.php?id

www.diarioatacama.cl

insta: eldiariodeatacama

tw: diarioatacama

DIARIO CHANARCILLO (IMPRESO Y DIGITAL)

fb: chanarcillo

www.chanarcillo.cl

insta: diariochanarcillo

tw: chanarcillo

DIARIO ONLINE QUE HAY DE CIERTO

fb: elquehaydecierto.cl

www.elquehaydecierto.cl

Insta:elquehaydecierto.cl

tw:elghaydecierto

DIARIO LA ESTRELLA DEL HUASCO

NO TIENE.

NO TIENE.

RADIOS

RADIO NOSTALGICA

fb:radionostalgica

www.nostalgica.cl

Insta:radionostalgica

tw:RADIONOSTALGICA

RADIO MARAY

fb:radiomaray

www.maray.cl

Insta:radiomaray

tw:radiomaray

RADIO MADERO

fb:maderocl

www.madero.cl

Insta:maderocl

tw:madero_cl

RADIO UNIVERSIDAD DE ATACAMA

TELEVISION

TVN ATACAMA

fb:TvnRedAtacama

w.24horas.cl/regiones/zona-norte/atacan

Insta:tvnredatacama

tw:TvnRedAtacama

DESIERTO DE ATACAMA TV

fb:maderotvatacama

www.maderotv.cl

Insta:desiertodeatacamatv

PORTALES WEB

DIARIO ATACAMA NOTICIAS

fb:atacamanoticias

www.atacamanoticias.cl

Insta:atacamanoticias

tw: AtacamaNoticias

EL NOTICIERO DEL HUASCO

profile.php?id=1000395732295|

www.elnoticierodelhuasco.cl

tw:NoticierodelHua

insta:elnoticierodelhuasco.cl

PAGINAS DE FACEBOOK E INSTAGRAM

COPIAPO NOTICIAS 24/7

fb:groups/2180708735309176/|

COPIAPO INFORMA

fb: copiapoinforma

Insta:copiapoinforma
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3.6 Medios de Comunicacién Alternativos

3.6.1 Péaginas web de Medios Alternativos

Anexo 4.

Matriz
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Pertenece a

’ Nombre ’ Oficio Conocimiento del Py Expectativas del Py ‘ MdC Usado Sugerencias Comunicacionales ‘RRSS que utiliza OPA ’ Cual
Poco. Sabe de
algunas ue pueda tener mayor alcance a nivel . . .
8 o Quep y i Radio, TV, Que se informe a las comunidades a
Carlos Pescador organizaciones que comunal y que beneficie a la pesca . X - Whatsapp X
] Celular través de reuniones periddicas
han tenido mayor  artesanal
informacion
X Nulo. No sabia de su Que sea una real contribucién al cuidado Radio, TV, X . . . X
Anaiz . . . Mayor presencia en medios (TV, Radio) ~ Whatsapp Si STl Pajonales
existencia. de los bosques submarinos Celular
. L . . . Trabajo directo con comunidades, caletas
. Investigador Conocimiento de la Escasas. Cree que no tiene real impacto Radio, TV, y o ! Facebook,
Ma Gloria y organizacionbes. Tener presencia No
a fase 1. para la pesca artesanal Celular o Whatsapp
territorial
. . Que sea dirigido hacia las comunidades  Radio, TV, Trabajo territorial y presencia Instagram,
Javiera Consultora Ninguno R No
pesqueras artesanales Celular permanente en el territorio Whatsapp
Que se enfoque en informar a distintas
. ue entregue oportunidades para Radio, TV, esferas y ambitos de los lugares Instagram,
Paz Consultora  Ninguno Q 8! P P L. y . & 8! No
diversos actores del bordecostero Celular prioritarios, y asi generar redes de Whatsapp
informacién
) : . Radio, TV, Mejorar el cémo se comunica. Nunca
Carolina Pescadora  Conocia la fase 1 Que se acerque mas a la gente. ) X Whatsapp X
Celular tyuvo idea de este segundo proyecto.
u los beneficios del proyecto puedan
Conoce que algunas Q proy P _, . Gente que trabaje en el territorio y
. B llegar a todas las caletas de la regiéon de  Radio, TV, A .
Julio Pescador  caletas se podrian pueda informar sobre los avances y Whatsapp Si SIBROAP
. Atacama o al menos de la comuna de Celular .
ver beneficiadas actividades.
Caldera
No conoce el
Esteban Recolector N Que de la posibilidad de diversificar Radio No tiene sugerencias No ocupa Si SIBROAP
proyecto
De partida, comunicarse con los
sindicatos y pescadores,
Pescador 1 Nulo. Ninguna. Creen que no tendra impacto TV yp ’ L Celular X
permanentemente. No hacer iniciativas
entre cuatro paredes.
Cree que no hay forma de que tenga
buena comunicacién, pues el proyecto no
esta enfocado en ellos. Las dirigencias
son quienes se llevan los beneficios, y
No tendrd impacto. Serd gastadero de escadores que no participan de eso
Pescador 2 Nulo. p & TV, Radio P i a ) .p ‘p Y Celular X
plata solo ejercen el oficio no tienen
posibilidades de poder contar con los
beneficios que traen este tipo de
proyectos. No cree en lo que le he
contado del proyecto.
Conoce la fase . . ) o
N L Que realmente sirva para algo tanto Radio, TV, Destinar recursos en campafias
Mariela Pescadora inicial, pero muy R . . L Whatsapp X
dinero invertido Celular comunicacionales en cada caleta

poco
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Reuniones en las caletas, con toda la
Desconoce el . . o
Remero 1 Que la plata llegue a las comunidades TV, Radio gente, no solo con los dirigentes o No ocupa
proyecto y el PNUD .
pescadores organizados.

Conocia el proyecto, Que alguna vez se ponga atencién alos Radio, TV, Mejor comunicacién con los sindicatos y , .
Pescador 3 Albacorero - . Whatsapp Si Sind. Falucheros
pero no sus alcances oficios ancestrales Celular SUus sOcios.
Utilizar todos los medios dispnibles a
Escuchd sobre el L, . nivel local, como la radio y los diarios de
Tener mayor participacion en la toma de Radio, TV, ) , .
Pescador 4 Albacorero proyecto cuando se decisiones Celular la comuna. Buscar aliados y que Whatsapp Si Sind. Falucheros
lanzé participen los pescadores de reuniones
de trabajo.
. Que puedan transmitir la informacién a
No sabe del . Radio, TV, p . ., Facebook, .
Pescador 5 Pescador Informarse mejor sobre los recursos toda la gente que trabaja en la mar, ojald Si Ag Caldera
proyecto Celular X Whatsapp
con anuncios
Bajar la informacion a las bases y no
Supo de su quedarse solo en las dirigencias. Este es
Buzo lanzamiento este . un problema que se da en todo ambito .
Juan Galaz 3 N Que a los viejos los tomen en cuenta TV P d Whatsapp Si
Mariscador afio. No supo nada de cosas en los proyectos que se
mas dsarrollan en la comuna o el sector.
Muchos no se enteran que pasa.
Informar a la ciudadania y la comunidad
. Que la diversificacién incluya al turismo . a través de distintos medios locales
Carolina Operadora ) i A Y Radio, TV, . } L Y Instagram,
o Nulo con fines especiales y mejore en su regionales, asi como también generar No
Gonzalez Turistica A Celular ) N Whatsapp
calidad redes informativas entre personas que
son del territorio.
. . R Corporacién
lo ve como un proyecto lejano, hasido apoyar en la organizacion de
. pescador . o o . ) whatsapp y . de pescadores
Miguel Avalos Si conoce muy dificil su proceso de administrar Radio cooperativas . Usar canales de si
albacorero . N X facebook artesanales de C
terminal pesquero en Caldera comunicacién de gremios
aldera
boletin que se puedan imprimir
. . Espera que se pueda rescatar las . 9 P P v )
ex dirigente silo conoce, y es X . ) . publicar en murales. Programas de Radio
vivencias y la historia de la pesca .
Nelson Plaza pesca parte de caleta . . - radio como La Voz del pescador. En canales de whatsapp no
. artesanal. Trabajar el Turismo Familiar.
artesanal Piloto B TV como el Senado que ve el sector
Hacer pasantias
pesquero
junta de
vecinos y Hacer de Puerto Aldea un destino
o . agrupacion turistico . Una Caleta con sentido . boletin y programa de radio, Material twitter,faceboo
Cristian Quiroz . silo conoce - . radio
gastronomic turistico. Reflotar los festivales con los recursos pesqueros de las caletas k, Whatsapp
a Puerto gastronomicos
Aldea
Recolectora Informaciones
Delegada P de Subpesca -
Ze a Rged Espera que no haya tantos términos Serna Zsca v Mayor difusién de los proyectos o
X técnicos en las presentaciones, pues P financiamientos para la Regidn. "Porque
Nacional de o por correo. . Facebook
) dificulta entender los alcances del h las propuestas de postulaciones a X .
Mujeres en Lo conoce, pero no L, Radio . " . informativos —
o R proyecto. Ella ya estuvo en una reunién L proyectos siempre llegan tarde" . Publicar . Sindicato
Aurea Jorquera la Pesca estd muy " , Nostalgica. . . . como: si .
) . de Humboldt 2. "La mayoria de los N informacion por Facebook o enviar por Sintramar.
Atacamay interiorizada. -, ’ Donde vive . Subpesca, o
A dirigentes no tenemos estudios, entonces . correo a través de Subpesca o T
Presidenta tiene muy " e Radio Biobio.
del nos cuesta un poco entender las poca Sernapesca. También mayor difusion de
. modalidades, algunos términos". L leyes y decretos.
Sindicato conectividad a
Sintramar. internet.
Talleres de voceria para mujeres. Que la
- Redes a través informacion llegue al gremio, que llegue  Facebook de
En lo comunicacional, que todo Tongoy y X
de las mesas  acada uno de los pescadores medios, de
Pescadoray Puerto Aldea se entere de este proyecto. X ,
. " . . de trabajo artesanales. Que se informe en las otras
acuicultora. Es demasiado relevante, vivimos y i o ) .
, , . . . nacional de administraciones de cada caleta, que se  pescadoras,de . AcuiPesca
Dévora Garcia AcuiPesca  silo conoce navegamos todos los dias en esta . si. .
y ) ) , mujeres enla  peguen carteles, que llegue la las mesas de Tongoy Mujeres
Tongoy corriente. Yo me siento feliz que esté ; L,
. pesca. Por informacién a los whatsapp, en los pesca o
Mujeres pasando esto, por el realce que me da X ) i
" correo colegios, etc. Publicar en redes sociales  whatsapp
como pescadora”. L,
electronico. sobre Tongoy y Puerto Aldea, sobre los  grupales.
) recursos que alli existen, sobre la .
Atraves de Que los medios hablen sobre su caleta. Presidente del
Recolector correos de "Tenemos petroglifos, el desierto florido, Grupos de S.T.I. Mixto de
Gustavo Delgado de orilla, silo conoce Sernapesca, de etc.”. "Nos gustaria que vinieran a Whatsapp si. Buzosy
buzo apnea. la nosotros, no hay ningtn periodista que : Recolectores de
ranracantanta <o ancarana do ver ol harda ractara da Arilla da
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